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ZNACAJ SKRACENICA I POJMOVA

,Wild Beauty” ,Divlja ljepota”
LTO Lokalna turisticka organizacija
PUP Prostorno urbanisticki plan
UNWTD Svjetska turisti¢ka organizacija Ujedinjenih nacija
,3E” Zabava,uzbudenje,iskustvo
MPRR Ministarstvo poljuprivrede i ruralnog razvoja
MSPT Ministarstvo saobracaja, pomorstva i telekomunikacija
JZKP Javno zanatsko i komunalno preduzece
EBRD Evropska banka za obnovu i razvoj
MORT Ministarstvo odrZivog razvoja i turizma
NSORCG Nacionalna strategija odrZivog razvoja Crne Gore
ME Ministarstvo ekonomije
NTO Nacionalna turisti¢ka organizacija
RTO Regionalna turisti¢ka organizacija
MSP Mala i srednja preduzeca
NSOR Nacionalna strategija odrZivog razvoja
MZ Mjesna zajednica
IRF Investicioni razvojni fondovi
IPA Instrumenti za pristupnu pomo¢
MF Ministarstvo finansija
JPP Javno privatno partnerstvo
USP Jedinstveni proizvodi (Unique Selling Point)
MSIP Ministarstvo saobracaja i pomorstva
TIES Medunarodno udruZenje za eko turizam
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1. UVOD

Turizmu u danilovgradskoj opstini, kao jednom od osnovnih pravaca razvoja, nije
posvecena dovoljna paznja u dosadasnjem razvoju. To se odnosi na ucinjene napore od
strane drzave i lokalne samouprave, u dosadasnjem periodu, koji objektivno nijesu mogli
biti vedi, ali su bili nedovoljni za potpunije koris¢enje i valorizaciju postojecih resursa.

Zbog toga je odluceno da se na jedan sveobuhvatniji nacin i sa vise aspekata, ova
oblast kao dio privrede, u Opstini strateski planira i usmjeri. Razvojem ove djelatnosti
realno je ocekivati da se stvore uslovi za povecan nivo razvijenosti i konkurentnosti, bolji
zivot gradana u Opstini, poveca Zivotni standard i podstakne otvaranje novih radnih
mjesta.

Turisticka ponuda u Danilovgradu nije ostvarila odgovaraju¢u atraktivnost
turisticke privrede u odnosu na ekoloske, ekonomske, kulturne i prirodne potencijale. U
ciliju potpunije valorizacije raspolozivih pejzaza prirode i postepenog eliminisanja
slabosti, uradili smo ovu strategiju sa akcentom na povezivanje i realizaciju glavnih
ciljeva i mjera za $to racionalnije i vece koriscenje turistickih potencijala u Opstini.

Za izradu strategije razvoja turizma u opstini Danilovgrad, koris¢eni su: Strategija
razvoja turizma u Crnoj Gori do 2020. godine, Prostorni plan opstine Danilovgrad do
2020 godine, Strategija odrzivog razvoja opstine Danilovgrad, Strateski plan opstine
Danilovgrad za period 2012.-2018. godine, ViSegodisnji investicioni plan opStine
Danilovgrad 2010.-2014. godine, Strategija regionalnog razvoja Crne Gore 2010.-2014.
godine i drugi sli¢cni dokumenti, koji obraduju ovu djelatnost ili sa turizmom imaju
zajednickih razvojnih elemenata.

Pored uvodnih napomena Strategija razvoja turizma u opstini Danilovgrad
obuhvata: Pregled postojeceg stanja, ukratko opisan po osnovnim karakteristikama
podrudja, formiranim kapacitetima i analizom turisticke ponude; Metodologiju izrade
strategije; Stratesku orjentaciju razvoja, kroz SWOT analizu, ciljeve razvoja i mjere; Plan
razvoja turizma do 2020. godine, kroz odnos, turizma i odrzivog razvoja; Strategiju
ponude i razvoja; Akcioni plan i preporuke i zakljucke.

Strategija ima za cilj da definise kompletnu turisticku ponudu u Opstini i ukaze na
mogucnosti razvoja turizma u datim uslovima i datom vremenu.Uspje$na primjena ove
Strategije zahtijeva, konkretne godiSnje planove rada i zajedni¢ku spremnost svih
subjekata i njthovu podrsku u stvaranju neophodnih uslova za obogacivanje turisticke
ponude na nasem prostoru.

Nastojanja u razradi ovog dokumenta nijesu vezana za precijenjeni znacaj
turizma u Opstini, veé¢ su nasi napori tokom rada na ovom dokumentu usmjereni na
neophodnu podrsku razvoju turisticke privrede u Danilovgradu, sa ciljem da naSe




Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

destinacije, sa raznolikom ponudom, postanu privlacne za razlicite ciljne grupe u
turistickoj ponudi.

Takvim pristupom nastojali smo da se stvore uslovi za privlacenje domacih i
stranih investitora za ulaganje u turisticku privredu u opstini Danilovgrad, podstakne
interaktivni uticaj na razvoj ostalih djelatnosti, a posebno na ruralnom i planinskom
podrudju.
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2. METODOLOGIJA IZRADE STRATEGIJE

Strategija razvoja turizma u opstini Danilovgrad, radena je prema opredjeljenjima
StrateSkoga plana razvoja Opstine 2012.- 2018. godina, koji je raden u skladu sa
Metodologijom za izradu strateskih planova razvoja jedinica lokalne samouprave, u
skladu sa Zakonom o lokalnoj samoupravi i drugim propisima koji regulisu ovu oblast.

Strategija razvoja podijeljena je u osam poglavlja od uvodnog dijela i analize
postojeceg stanja, strateske orjentacije razvoja i plana razvoja do Akcionog plana,
preporuka i zakljuc¢aka.

Pregled postojeceg stanja sadrZzi opis osnovnih karakteristika na podrucju Opstine i
kvalifikaciju postojece situacije, analizom formiranih kapaciteta i turisticke ponude
(razvojne zone).

Analiza je uradena na bazi postojeceg stanja, usvojene planske dokumentacije i
drugih izvora informacija, a odnosi se na relevantne podatke posmatrane sa aspekta
mogucnosti razvoja turizma u opstini Danilovgrad.

Obradeni su: turisticko-ugostiteljski sadrzaji, izletista, duhovna bastina, lovna
privreda, seoska domacinstva i katuni, organska poljoprivreda, oblici turizma, podrska
razvoju turizma i sli¢no.

Kao poseban dio strategije razvoja data je tzv. SWOT analiza kojom su opisane
prednosti, mogucnosti i $anse razvoja turizma i evidentirane glavne slabosti i eventualne
prijetnje.

Analiza ukazuje na realne mogucénosti razvoja turizma u Opétini, stepena razvoja i
pravcima i oblicima u kojima se razvoj moze kretati. SWOT analiza je zasnovana na
objektivnoj procjeni svih sadrzaja, kao klju¢nih elemenata, kojima je definisana
strateska orjentacija razvoja i ukazuje na ukupne moguénosti i mogucde rizike.

SWOT analiza je uradena na osnovu definisanih polazista i uslova za razvoj opisanih
u poglavlju 4. ovog dokumenta.

Analizom svih prethodnih informacija definisani su:
- Starteski cilj razvoja turizma do 2020. godine,

- Operativni ciljevi i njihov komentar i
- Mjere, sa datim prioritetima u razvoju.

Analizom postojeceg stanja i osnovnih polazista za razvoj, SWOT analizom, ciljevi-
ma razvoja i mjerama uraden je plan razvoja turizma u opstini Danilovgrad do 2020.
godine. On sadrzi odnos izmedu razvoja turizma i odrzivog razvoja i strategiju ponude i
razvoja za taj period.

Na kraju je uraden Akcioni plan za ostvarenje operativnih ciljeva (od 1 do 5), sa
mjerama, prioritetima, okvirnim rokovima i nadleZnim institucijama kao nosiocima
razvoja.

10
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Akcioni plan je sastavljen na osnovu definisanih razvojnih ciljeva, mjera i prioriteta
koje treba sprovesti u okviru realizacije Strategije razvoja.

Uspjesna realizacija Strategije podrazumijeva donosenje godisnjih programa rada
koji su definisani u skladu sa usvojenom Strategijom razvoja i Strateskim planom razvoja
Opstine.

Programi moraju biti uskladeni sa Strategijom razvoja, ekonomskom politikom u
Opéstini i na nacionalnom nivou, postoje¢im StrateSkim planom razvoja i drugim
razvojnim programima i projektima u opstini.

Strategija razvoja turizma u op$tini Danilovgrad imace specificnu namjenu, jer
treba da podstakne povecano i racionalno koriséenje svih raspolozivih resursa, koji do
sada, takoreci, nijesu bili u funkciji razvoja opstine.

U tom smislu, Strategiju smatramo kao sasatavni dio Strteskog plana razvoja Opstine,
(ili kao dobru podlogu za implementaciju Strateskog plana razvoja opstine).

Na osnovu Strateske orjentacije razvoja turizma, u narednom periodu, moguce je
identifikovati ulaganja u cilju realizacije programa razvoja i ostvarenja ciljeva.

Na kraju, smatramo da je, dugoroc¢ni cilj razvoja turizma u opstini Danilovgrad dosta
ambiciozan, ali je opravdan, mjerljiv i ostvarljiv. Jasno je formulisan, odrziv je, a tokom
realizacije i samoodrZiv.
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3. PREGLED POSTOJECEG STANJA

Prirodne karakteristike opstine Danilovgrad opisane su u mnogim (usvojenim)
dokumentima kao $to su: Prostorni plan, Generalni urbanisti¢ki plan, Strategija odrZivog
razvoja i slicno. Na ovom mjestu ¢emo dati samo neke bitne karakteristike sa aspekta
razvoja turizma i definisanja turisti¢kih destinacija i turisticke ponude.

Konoba Bandié¢i

3.1. OSNOVNE KARAKTERISTIKE PODRUCJA OPSTINE

3.1.1. Prirodne karakteristike

Opstina zahvata prostor od 501km? povrsine i po tome u Crnoj Gori spada u
opstine srednje veli¢ine. Opstina broji 18.472 stanovnika.

Geografski polozaj Opstine se moze ocijeniti kao vrlo povoljan, pripada
sredi$njem regionu Crne Gore, a granici se sa opstinama Podgorica, Niks$i¢, Cetinje i
Kolasin.

Teritoriju opstine Danilovgrad ¢ine Bjelopavlicka ravnica, u dolini rijeke Zete i
njenih pritoka, prostor ruralnog brdovitog podrucja i prostor visokih Sumskih kompleksa
i visokih planina.

Nadmorske visine u Opstini se krecu od 35m u dolini Mareze, 60m kod Glave
Zete, 1436m na Veljem Garcu (preko 880m visine Mali Garac), do 1927m na Prekornici
(vth Kula) i preko 2100m na juznim prostorima Maganika. Od Danilovgrada do
Prekornice ima oko 30km (raznovrsnost na malom prostoru). Dio Opstine, prosjecne
ili Holokausta

SAY

visine 800-1000m ¢ine pretplaninski prostori i prostori tzv. , ljutog krsa
sa razvijenim karstnim oblicima reljefa i hidrografije.

13



Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

Pregled ucesca pojedinih zona u prostoru Opstine, po visini (visinske zone) dat je

u sledecoj tabeli:

Ucdéesée zona po visini u prostoru opstine Danilovgrad su - visinske zone

I-ZONA 35 - 200m

28%=

Teritorije u dolini rijeke Zete i Bjelopavlicke
ravnice,(urbano i  poljoprivredno  zemljiste).Tu
pripada uredenje Ceranica glavice, brda Kurilo,
Taras, Visocica...

II - ZONA 200 - 600m

16%=

Brdsko-planinsko zalede Bjelopavlicke ravnice,
(ruralno i poljoprivredno i slabo obraslo zemljiste).

IIT - ZONA 600 - 1000m

21%=

Predplaninski prostor-(manje poljoprivredne
povrsine i nisko-produktivne Sume).

IV-ZONA | 1000 - 1400m

20%=

Planinski prostor visokih sumskih kompleksa, bora i
bukve, bukve i jele, sa manjim uc¢es$¢em drugih vrsta
Cetinara i liscara (cer, javor, smrca, Zzbunasta i

prizemna flora).

V-ZONA | Preko-1400m 15%= Prostor visokih planina visokih sumskih kompleksa,

bukve i bora i planinskih pasnjaka.

Najveci dio teritorije Opstine zahvataju tereni, iznad 200 mnv sa oko 72%, dok
prostori iznad 600mnv zauzimaju oko 56% teritorije Opstine. Tereni nizi od 600mnv sa
povoljnim klimatskim uslovima i dugim vegetacionim periodom su bogati florom i
faunom, sa dosta plodnog zemljista i bogatsvom vode (vodotoci, izvori, bunari). Takvi
prostori zauzimaju oko 44% povrsine opstine Danilovgrad.

Citavo podrudje karakteriu razli¢iti reljefni oblici i nagibi, bogati vodotocima i
izvorima u Bjelopavlickoj ravnici, do potpunog odsustva vodotoka-povrsinskih tokova
(Garag¢, Prekornica, Maganik) kojih ili nema, ili poniru i podzemno oti¢u najvise prema
Bjelopavlic¢koj ravnici.

Rijeka Zeta je glavni vodotok $ireg podrucja u duzini od oko 51km, sa prosje¢nom
sirinom korita 45-50m (najveca Sirina je 90m). Vodotok Donje Zete pocinje od mjesta
Glava Zete, gdje nastaje od vodotoka Obostice i Perucice. Povrsina sliva Zete u profilu
Danilovgrada iznosi 1215,8 km?, a ukupan sliv rijeke Zete ima povr$inu od 1670 km?2

U rijeku Zetu se stalno ili povremeno ulivaju manji vodotoci ili vrela od kojih su
najznacajniji: vode Dobruna, Svinjickih i Milojevickih vrela, povremenih vodotoka
Smrdana, Gracanice i Susice, vode Vidostaka, vrela u Mandié¢ima, Belanovica vir, izvori u

14
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Dobrom Polju, Viskih vrela, Tamnika, Bogicevi¢ckih vrela, Morave, Buka, Ljutotuka,
Rimanica potoka, Bresnice i Iverka.

Na rijeci Zeti su sagradane dvije hidroelektrane, HE ,Glava Zete” i HE ,Slap
Zete”.

U uslovima geografske Sirine i nadmorske visine, blizine mora i Skadarskog jezera
i nizeg planinskog zaleda definisane su i klimatske karakteristike u opstini Danilovgrad.

U bjelopavlickoj ravnici je dominantan uticaj mediteranske klime (duga, vrela i suva
ljeta i relativno blage i kisSovite zime), sa rijetkim ekstremnim karakteristikama tokom
godine.

U brdsko planinskim djelovima Opstine klimatske razlike su veoma izraZene sa
karakteristikama umjereno kontinentalne klime, dok u visokim planinskim predjelima
prelazi u kontinentalnu i planinsku klimu (Sto se zapaZa na terenima od preko 650mnv pa
dalje).

Temperaturni rezim se mijenja zavisno od blizine mora i jezera, nadmorske visine
i reljefnih karakteristika terena.

Srednja godisnja temperatura vazduha krece se od 4°C na planinskom podrucju,
do 15°C u dolini rijeke Zete. NajviSe temperature su od juna do avgusta, a najnize od
decembra do februara (januar 4,3°C, jul 24,2°C).

Apsolutno maximalna temperatura vazduha zabiljeZzena je u avgustu 41,4°C, a
najniza (apsolutni min.) -12,2°C u januaru, tako da, apsolutna kolebanja iznose 53,6°C.

Temperaturni uslovi tokom godine obezbjeduju povoljne uslove za razvoj
poljoprivrede i turizma, a narocito na terenima do 650mnv i brdsko-planinskim i
planinskim terenima.

Snijezni pokrivac se krec¢e od 1,0cm u dolini rijeke Zete, do 1,0m u planinskom
dijelu Opstine (Prekornica, Maganik). U zavisnosti od nadmorske visine snijeg se
zadrzava od 5-10 dana godi$nje u nizim, odnosno 60-180 dana u planinskim predjelima.

Biljni i Zivotinjski svijet, na podrucju opstine Danilovgrad, u opisanim uslovima
reljefa, klime, vrsti zemljista i drugim ¢iniocima, zastupljen je sa relativno brojnom i
raznovrsnom florom i faunom.

Biljni svijet u Bjelopavlickoj ravnici i na njenim obodima, karakterise flora nastala
pod antropogenim uticajem, gdje je najvedi dio prostora kultivisan, autohtonom
vegetacijom, uz prisustvo samoniklog bilja razli¢itih vrsta i oblika.
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Vegetaciju brdskog dijela (na brdskim padinama i obodom ravnice) karakterise
veoma razli¢it floristicki sastav, ali je vegetacija po obimu i vrstama nesto manje
zastupljena (nisko-produktivne Sume i makija).

U oblasti visih brdskih djelova i planinskom podruc¢ju Opstine zastupljena je
planinska vegetacija liS¢ara i Cetinara u ¢istim ili mjeSovitim sastoinama bukve i bora.
Iznad ovih ili unutar istih nalaze se planinski pasnjaci i livade, dolovi, vrtace i proplanci,
pokriveni niskim rastinjem i travnatom vegetacijom.

Biljni svijet na ¢itavom prostoru Opstine (uz ostale specifi¢nosti) doprinosi kvalitetu
predjela, pejzaza i njihovim vizuelnim, ekoloskim i ekonomskim karakteristikama.

Prirodni predjeli Opstine (bez obzira na negativne uticaje), kao ekosistem, zadrzali
su osnovne prirodne karakteristike i ljepote (,, Divlja ljepota®).

Na raznovrsnim stanistima, u oblastima biljne i raznovrsne vegetacije stvoreni su
uslovi za egzistenciju raznovrsne faune u danilovgradskoj opstini. Od svih Zivotinjskih
vrsta najveci znacaj ima divlja¢, zbog moguénosti njene ekonomske valorizacije kroz lov i
lovni turizam. Aktuelno stanje u ovoj oblasti je nezadovoljavajuée, kako sa aspekta
inventarizacije, tako i sa aspekta izgradenosti lovno-uzgojnih i lovno-tehnickih
objekata.

U podrudju rijeke Zete, kao jednog od najznacajnijih ekosistema, poseban znacaj
imaju brojne vrste riba, od kojih poseban znac¢aj ima autohtona mekousna pastrmka. To
pored ekoloskog znacaja ima veliki znacaj za razvoj sportskog turizma-sportski ribolov-
turisticka atraktivnost. Nepovoljnost je Sto je Zeta sve vise ugrozena, kako otpadnim
vodama, tako i ljudskim nemarom i los$im odnosom.

Neophodno je permanentno dogradivati svijest o znacaju flore i faune, bez ¢ega
nema ekoloskog napretka. Novim PUP (Prostorno-urbanistickim planom) treba
definisati ekoloski koridor podrucja Opstine, kao dijela nacionalnog ekoloskog
koridora, precizirati mu granice i stepen zastite pojedinih djelova koridora i uskladiti
ga sa ukupnim razvojem Opstine.

Postojece stanje biodiverziteta u Opstini karakteriSse nedovoljna istraZzenost na
osnovu koje bi se dobila dobra i neophodna osnova za sprovodenje, koris¢enje i zastite
biologkih resursa i prepoznavanje uzroka za smanjenje biodiverziteta.

U eko-sisteme Opstine spadaju: barsko-mocvarni ekosistemi, planinski i
visokoplaninski ekosistemi na gornjoj granici Suma, Subalpska zona sa ekosistemom
kleke, bora munike, bora krivulja, do visoko planinskih ekosistema iznad gornje granice
Suma (na granici vegetacije gdje su planinske livade, rudine, pasnjaci i dr.).

Da bi se sa¢uvala izvorna bioloska raznovrsnost, koja ih karakterise treba planirati
koris¢enje i zastitu ¢itavih podrudja koja predstavljaju skup ekosistema od posebnog
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znacaja za razvoj i ocuvanje flore i faune, odnosno centralnog ekosistemskog
biodiverziteta.

To zna¢i da je neophodno sacuvati osnovne vrijednosti svih komponenti
biodiverziteta, kako bi se sa¢uvale i razvile drustvene, kulturne, obrazovne, rekreativne,
naucne, estetske i druge vrijednosti. Prostorno urbanistickim planom, pojedine prostore
treba proglasiti kao povrSine sa posebnom namjerom, (komplekse Studeno, Vukotica,
Ponikvica...).

Opsta ocjena stanja prirodnih karakteristika danilovgradske Opstine, moze se
prihvatiti kao povoljna za razvoj poljoprivrede, jer se raspolaZe sa znatnim povrsinama,
relativno plodnog zemljista i relativnim bogatstvom voda. Ostali najvazniji resursi su:
mineralne sirovine, povoljan geografski polozaj, bogatstvo reljefa, raznovrsni ili
jedinstveni pejzazi, bogatstvo biodiverziteta, Sumsko bogatstvo, bogato lovno podrucje i
ocuvana zivotna sredina. Sve to predstavlja povoljnu okolnost za razvoj odredenih oblika

turizma, uz obezbijedenu infrastrukturnu saobra¢ajnu, komunalnu i drugu izgradenost.

Ogranicavajuéu okolnost za razvoj turizma predstavlja losa saobracajna povezanost i
komunalna neopremljenost, izletnickih, brdskih, katunskih i planinskih djelova
Opstine.

Prema osnovnim karakteristikama naselja Danilovgradske opstine se mogu
podijeliti na:

1. Naselja u pojasu Bjelopavlicke ravnice do 200mnv ukupno 51 naselje (gradska,
prigradska i urbano ruralna naselja).

2. Nizi brdsko-planinski pojas 200-650mnv ukupno 25 naselja (ruralno urbana i ruralna
naselja).

3. Visi brdsko-planinski pojas iznad 650mnv ukupno 4 naselja (Gostilje Brajovicko,
Gostilje Martinicko, Dolovi i Poljica).

Iznad ovih naselja su Izletnicka mjesta (vikend naselja) Studeno,Borov Do, Bzo,
Ivanj ubao, Topolovo, Vukotica... i planinski katuni Ponikvica, Stirnik, Stitovo...

Na teritoriji opstine Danilovgrad postoji 15 mjesnih zajednica od kojih su 4
gradske i 11 seoske.

Nosioci kulture i fizicke kulture u podrucju Opstine su ,Centar za kulturu”,

Danilovgradska sportska hala i sportski centar ,Kalezi¢”, stadion ,Brace Velasevi¢” u
Danilovgradu i stadion ,Zore” u Spuzu.
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Osim toga, postoje sportsko-rekreativni centri u okviru kasarne ,Milovan
Saranovi¢” i Policijske akademije u Danilovgradu. Uz to postoji i nekoliko manjih
Skolskih sala, manjih poligona za male sportove, tenis tereni i sli¢no. Veliki broj
vrhunskih sportista potekao je iz Danilovgradskog kraja. U Opétini je aktivno preko 14

sportskih drustava.
Posebne prostorne cjeline na podrucju opstine Danilovgrad su:

¢ Manastir Ostrog (zasti¢eni spomenik kulture);

e Manastir Zdrebaonik (zasti¢eni spomenik kulture);

e _Glava Zete” izletni¢ko-turisti¢ki kompeks;

e DProstor Viskog polja, Frutka, Kujave i Tvorila, potencijal za rekreativno-

sportske aktivnosti (golf tereni, ergele, sportovi na vodi, tenis i dr.);
¢ Orja Luka (autohtona urbana cjelina);

e Arheoloski lokaliteti:

1. Sige (rimski period), Zidanice (iz rimskog perioda), Koljat (rimski period),
martinicka Gradina(rani srednji vijek IX-XIIv.)

2. Ostaci crkve u Podvrh-Martinici (VI v., Justinijanov period);

3. Spuska Tvrdava sa tabljom (Hodaverdi pasa-iz XVIII vijeka);

4. AdZijin most (u Mijokusovi¢ima iz turskog perioda);

5. Crkva Sv.Cekle u Danilovgradu (druga polovina XVIII vijeka);

6. Crkva Sv. Dordija (G. Martinici, pohod Omer pase Latasa 1862g.);
7. Pe¢ina Nezbroj u Podvracu (kamena sjekira iz neolita);

8. Tumulska nekropola u Frutku - Kujavi ( tumul = gomile, humke, grude, kao
dominantna obiljeZja nadgrobnih spomenika);

9. Crkva Sv. Vracevi u Slatini;
10. Most Jelene AZujske;

11. Zorska crkva u Zurima;

12. Vinstica Ivan bega Crnojevica;

13. Mnogobrojni spomenici (koji afirmi$u Zivot i nude ga);
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14. Stara koscela na Orjoj Luci;
15. Dub na Vostaru i

16. Mnoge crkve, pecine, iskopine, gradine,utvrde, bunari, ostaci hramova i crkvi,
predmeti, putevi iz Prevalisa, Duklje, Zete, Stare Crne Gore...

Vinistica Ivan bega Crnojevica

Arheolosko rekognosciranje teritorije Danilovgrada 1984. godine pruza niz
dragocjenih podataka o tome. To ne zna¢i da su zavrSena neophodna istraZivanja
arheolo$kih nalazista na teritoriji Opstine. Naprotiv, istrazivanja treba nastaviti i posebno
preduzeti mjere za sprecavanje devastacije i zastitu od unistenja.

Da bi se postojeci potencijali valorizovali na pravi nac¢in, neophodni su: realno
planiranje i odgovarajuca podrska za razvoj ovog oblika turizma u na$oj Opstini. Jedan
od nacina zastite lokaliteta je nastavak arheoloskih istraZivanja i to u saradnji sa nasim
Muzejom, Centrom za arheoloska istraZivanja Crne Gore i resornim Ministarstvom.

Adzijin most
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3.1.2. Demografska kretanja

Na osnovu objavljenih podataka popisa stanovnistva od aprila mjeseca
2011.godine, ukupni broj stanovnika u opstini Danilovgrad iznosi 18.472, odnosno,
povecan je za 1949 stanovnika ili 12% u odnosu na popis iz 2003. godine. To je rezultat
doseljavanja i prirodnog prirastaja.

Ukupan broj domacinstava iznosi 5.497, a stanova 8.208. Urbano podrucje Opstine
ima 6.852 stanovnika, odnosno 2.069 domacinstava i 2.593 stanova. Ostali dio
stanovnistva od 11.620 stanovnika Zzivi na seosko-ruralnom podruc¢ju. Gustina
naseljenosti je povecana sa 33 na 37, a broj stanovnika u domacinstavima sa 3,3 na 3,36
stanovnika po domacinstvu.

Stanovnistvo, domaéinstva i stanovi po naseljima :

Tabela br. 1
R/Br Naziv Stanovnistvo Domacéinstva Stanovi
subjekta 2011
2003 2011 % + / - | 2003 2011 % + /

1. Danilovgrad 16.523 18.472 +11,8% | 4.971 5497  +11% | 8.208

2. Urbana 6.737 6.892  +2,3% | 1.907 2069 +11% | 2.593
naselja

3. Ostala sela i 9.786 11.580 +18,3% | 3.064 3428 +12% | 5.615
naselja

4. Ukupno: 16.523 18.472 +11,8% | 4.971 5497  +11% | 8.208

Na podrucju Opstine ima 80 naselja, od kojih su 51 u ravnic¢arskom podrudju, 25
naselja u brdsko planinskom podru¢ju od 200-600mnv i 4 planinska naselja na
nadmorskoj visini od preko 650m, po Statistickoj metodologiji. Po Zakonu o
teritorijalnom uredenju Crne Gore u opstini Danilovgrad je evidentirano 92 naselja.

Danilovgradsku Opstinu karakteriSu izrazena migraciona kretanja, kako unutar
Opstine tako i u okruzenju. Izmedu dva popisa, izrazena su znatna doseljavanja u odnosu
na raniji period, kada su bila primijetna odseljavanja domicilnog stanovnistva.

Pozitivha demografska kretanja grad-selo izmedu dva popisa su u slede¢im
naseljima (van urbanog podrudja): Begovina, Bobulja, Boronjina, Bracani, Curilac, Daljam,
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Donje Selo, Donji Martini¢i, Gradina, Grbe, Jastreb, Klikovace, Kopito, Kosi¢, Livade,
Lubovo, Mandi¢i, Mijukosovi¢i, Mokanje, Mosori, Novo Selo, Orja Luka, Pitoma Loza,
Podkula, Potoc¢ilo, Sladojevo Kopito, Slap, Spuz, Sume, Vrela, Zagreda i Zupa. Ostalih 48
naselja imaju trend opadanja broja stanovnika u procentu do -18% pa nanize.

Kajakasi na rijeci Zeti
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3.2. Formirani kapaciteti i analiza turisticke ponude

Analizu turisticke ponude na podrudju opstine Danilovgrad obradili smo putem
evidencije i opisa subjekata po broju, strukturi i kategoriji turisticko-ugostiteljskih
sadrzaja, njihovom prostornom rasporedu, ali i putem opisa turistickih potencijala
prepoznatih kao znacajne lokacije za razvoj turizma, a trenutno nijesu aktivirani ili nijesu
dovoljno aktivirani. Podruc¢je Opstine, danas, predstavlja izletnicku destinaciju, koja se
predstavlja obilaskom manastira Ostrog i Zdrebaonik i nekoliko lokalnih manifestacija i
aktivnosti.

Na podrudju opstine Danilovgrad izgradeno je nekoliko turisticko-ugostiteljskih
sadrzaja, to su: hotel ,Zeta”, koji je privatizovan i ve¢ duze vrijeme je zatvoren, restoran i
kafana ,Gostilje”, motel ,Glava Zete”, hotel ,Pejovi¢” u Curiocu, hotel ,Perjanik” na
magistralnom putu (novijeg datuma) i preko 23 samostalne ugostiteljske radnje na raznim

lokalitetima i razli¢itim tipovima ponuda pica ili hrane. Prostornim planom Opstine su
definisani - planirani broj i struktura lezaja prema vrsti smjestaja i razvojno-turistickim
zonama.

Hotel Zeta
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Tabela br. 2
R/Br. Hoteli,moteli, Privatni Planinarski
apartmani,vile | smjestaj domovi,
Zona Ukupno u , pansioni Kampo
zoni (kuce, lovacke vi
apartmani | kuce,odmaralista
,sobe) -eko-katuni
1. Glava Zete-M. 760 300 400 / 60
Ostrog
2. Danilovgrad 400 300 100 / /
3. Bandidi 650 500 150 / /
4. Martinici 300 200 100 / /
5. Studeno 260 30 120 80 30
6. Gostilje 110 / 50 30 30
7. Vukotica 50 / / 50 /
8. Ponikvica 120 / / 90 30
9. UKUPNO: 2650 1330 920 250 150

Most na Slapu
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a) Turisticko-ugostiteljski sadrzaji

U najznacajnije objekte za smjestaj i ishranu turista spadaju: Hotel ,Perjanik”,
Hotel ,, Pejovi¢”, Motel ,Glava Zete” i neki manji sadrzaji, koji nude hranu i pice
posjetiocima i turistima u razli¢itim objektima ponude.

Hotel ,Perjanik”

Privatni hotel koji se mnalazi uz
magistralni put Podgorica-Niksi¢ na
800m od raskrsnice u Danilovgradu u
pravcu Niksica. Hotel je novijeg
datuma, podignut u kategoriji sa 4
zvjezdice.

Hotel ima 14 soba sa 30 lezajeva i 2
apartmana. Za goste je na
raspolaganju sauna, teretana, aperativ
bar, restoran sa 100 mjesta i tri terase
sa 100 mjesta, prostor za djecu i
parking za 40 vozila. (Perjanici su u
staroj Crnoj Gori, bili birani ljudi koji su sacinjavali ~ Kraljevu gardu).

Hotel ,Pejovié”

Privatni hotel u Curiocu na
magistralnom putu Podgorica-
Niksi¢, udaljen od centra
Danilovgrada 4km. Hotel ima 10
soba sa 20 lezajeva, restoran i
parking. Hotel je kategorisan u
smjestajno-ugostiteljski objekat sa
3 zvjezdice.
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Motel ,Glava Zete”

Privatizovani motel na Glavi Zete
(starim putem za Niks$i¢) udaljen od Danilovgrada 18km. Motel ima 15 soba sa 30
leZajeva, restoran sa 90 mjesta, ljetnju bastu sa 300 mjesta, veliki bazen na otvorenom
(25x12m), rekreacioni bazen, fudbalski teren i 3 terena za tenis. Ovaj prostor treba
valorizovati na meduopstinskom nivou sa opstinom Niksi¢. Za to ve¢ postoji razvojni
program revitalizacije i izgradnje zi¢are , Ostrog”, golf tereni Viska polja i sl.
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Most na izletistu Tunjevo

Posebnu ponudu u opstini Danilovgrad ¢ine: izletista na rijeci Zeti, planinska izletista, na
udaljenosti od 22-30km od centra grada, ruralna seoska podrudja i planinski katuni.

Most Jelene Anzujske
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b) IzletisSta na rijeci Zeti:

Plaza u Danilovgradu

Sama dolina rijeke Zete predstavlja posebnu
kulturno-turisticku  bastinu na malom
prostoru. Zapravo ona je velika prirodna
bastina ljepote, boja, zvukova, bogata florom
i faunom, a sve to predstavlja poseban oblik
uzivanja pod otvorenim nebom.

Na obalama Zete borave ribari, lovdi,
izletnici, mjestani, mladezZ na kupanju,
mlinari... Zeta je posebna misterija koja je
inspirisala mnoge pisce, slikare i reportere.
Na njenim obalama, ili nesto dalje, postoji
mnogo vidikovaca sa kojih turisti mogu
posmatrati rijeku, njene mostove i okolinu.

Mostovi na rijeci Zeti su, u stvarikapije
danilovgradske opstine. Teritorija Opstine,
zapravo, pocinje i zavrSava se mostovima.
Na Zeti je 6 mostova: na Glavi Zete,
Tunjevu, DobromPolju,Slapu, Danilovgradu
i Spuzu.Osim ovih postoje i mostovi na
Susici koji spajaju djelove Bjelopavlicke
ravnice sa Katunskom nahijom.

U najznacajnija izletista i kupaliSta na Zeti ubrajamo: Glavu Zete, Tunjevo,

kupaliste ispod mosta u Danilovgradu i kupaliste u Spuzu. Sva kupalista - plaze treba

zastititi, urediti i izgraditi nova, sa prate¢im usluznim objektima i prostorima na
kojima se moZe organizovati zabava i koncerti za mlade. Posebnu zastitu treba
obezbijediti od zagadjenja nesavjesnim odlaganjem otpada i otpadnih voda.

Mekousna pastrmka

U planinskom masivu "Prekornica - Ponikvica" nalaze se: Izletnicka mjesta

Studeno, Vukotica i planinski katuni na Ponikvici.
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¢) Izletnicko mjesto STUDENO;

Studeno je udaljeno 24km od Danilovgrada do kojega vodi asfaltni put, a dalje
makadamskim drumom ($umskim putem) kroz planinu preko Cetnog dola i Razmet dola
stiZe se na Ponikvicu koja je udaljena od Danilovgrada oko 30km.

IzletisSte Studeno

Na Studenom se nalazi planinarsko-sumarski dom (kojeg treba rekonstruisati) i
preko 400 vikendica.

Ovo izletiSte je obraslo borovom Sumom na povrsini vise od 100ha, na preko
1200mnv i ima sve karakteristike ljetnje vazdu$ne banje. Ovi prostori obezbjeduju
povoljne mikro-klimatske uslove koji pogoduju za oporavak imunoloskog sistema. O
tome postoje iskustva da je boravak u njima pomogao u lijeenju pluénih bolesti i
tuberkoloze. Ovo potvrdjuju ljekarski nalazi i savjeti, nakon izvjesnog boravka u
borovoj Sumi na ovom podrudju.

Po misljenju obradjivaca ovog dokumenta sve povoljnosti koje ova destinacija
pruza za razvoj turizma, ni iz bliza nijesu iskoris¢ene. Ovom Sumsko-rekreativnom
centru gravitiraju planinski katuni - izletiSta, Bzo, Borov Do, Poljica, Ivanj ubao,
Struznica - Topolovo, Piskavice..Sva mjesta predstavljaju raj za ljubitelje prirodnih
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pejsaza, Sume,proplanaka, planinskih staza i ¢istih izvora, pitke bunarske vode i eko
hrane. Tu rastu Munika (Pimus leucodermis) endemit Balkanskog poluostrva, u ¢istim
sastojinama ili u zajednici sa bukvom (Fagus silvatika). Ovim terenima prolaze obeljezene
nacionalne planinske staze za pjeSacenje i planinski biciklizam (staza 454 Danilovgrad,
Gorica, Slatina, Borov do, Studeno,, Cetni do, Razmet do, Mokra Ponikvica, Suva
Ponikvica, Brajovicka Ponikvica... i staza br. 486 Brajovicka Ponikvica, Vukotica,Gostilje,
Danilovgrad).

Na ovim prostorima pronadjeno je preko 476 vrsta ljekovitog i aromati¢nog bilja i
Sumskih plodova, koje se na neki na¢in mogu upotrijebiti za pravljanje ljekovitih i
osvjezavajucih napitaka,jestive su ili prestavljaju vaznu sirovinu u farmaceutskoj i drugoj
industriji. Preko70 nadjenih vrsta, ovih biljaka , spadaju u farmakoekonomski vaZznije
vrste i veoma su traZene na domacem i inostranom trzistu. Ovo izletiste-vikend naselje
sa gravitacionim naseljima (izletnicko-katunskog karaktera) neophodno je proglasiti
kao prostor sa posebnom namjenom.

OteZavajuca okolnost je (mozda) znacajno ucesée privatnog vlasnistva, ali to ne
znaci da se, ukupan prostor, ne moze plansko-urbanisticki definisati i urediti.

Osim prirodnih ljepota, bogastvom razli¢itih vrsta flore i faune i Sumskih
kompleksa (pogotovo munike), ovaj prostor, (njegov dobar dio), predstavlja izuzetno
povoljnu povrsinu za proizvodnju eko-hrane, jer se radi o ¢istom nezagadjenom prostoru
za proizvodnju nasih brendova hrane (Zitarica, povrca, jagodastog voca, mlijeka mlije¢nih
proizvoda, meda i mesa). Sa obezbijedenim certifikatima, ovi proizvodi, mogu se
prodavati po povedanim cijenama, najmanje za 30%. To predstavlja izvanredan spoj
razvoja turizma i poljoprivrede ("takozvani izvoz na pragu") - usluga turistima. Ovakva
hrana se danas sve viSe traZi, narocito u razvijenim zemljama, gdje postoje posebne
prodavnice ili njihovi djelovi sa ekoloskom hranom. Ti proizvodi imaju deklaraciju i
certifikat izdat od ovlasc¢enih ekoloskih organizacija ili ustanova, u skladu sa Zakonom o
organskoj poljoprivredi. U takvim uslovima moZe se veoma uspjesno organizovati ljetni
i zimski boravak $kolske djece (jedan od nac¢ina planinsko-seoskog turizma), boravak i
oporavak starijih lica, sportista i sli¢no.

Iz pregleda datog tabelarno na stranici 24.ovog dokumenta (tabela br.2) se vidi da
je za Studeno, u ukupan broj lezaja, po svim strukturama, planirano 260 leZaja, od ¢ega
je: 80 lezaja u planinarskom domu, lovackim i Sumskim kucéama; 30 leZaja u kampovima,
u kucama i apartmanima u privatnom smjestaju 120 lezaja i 30 leZaja u hotele, motele, vile
i vikend kucde. Sadasnju ponudu na ovom prostoru ¢ine nerekonstruisani $umsko-
planinarski dom povrsine (220 m? x 2)=440 m?, (P + 1) i preko 400 vikend kuca, koje se ne
nude turistima.

Pored sanacije doma, na ovom podruc¢ju je neophodno izgraditi lovacke i
Sumarske kuce sa planiranim brojem lezaja i urediti kampove do 30 lezaja. Uz to treba
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rijesiti pitanje vodosnadbijevanja i urediti sportsko-rekreacione terene, koji na prostoru
Studenog postoje. Asfaltni put do Studenog treba rekonstruisati. Koncepciju razvoja
turistickih smjestajnih kapaciteta na ovom podrudju treba usmjeriti na ruralnom (seosko-
katunskom) i planinskom podruéju, kroz obezbjedjenje smjeStaja u Planinarskim
domovima, lovackim i Sumarskim kuéama, vikend kuc¢ama i domacoj radinosti (smjestaj
u privatnim kuéama-domacinstava). Na ovaj nacin se usmjerava lokalno stanovnistvo i
potencijalni investitori da se ukljuce u razvoj turizma i da svoja sredstva ulazu u turizam i
kompatabilnim programima stvore povoljne uslove za dobar biznis i samozaposljavanje.

Na taj nacin se omogucava porodi¢ni angazman prema sopstvenim moguénostima
i zahtjevima, $to bi dovelo do znacajnog uklju¢ivanja lokalnog stanovnistva (posebno
mladih) u koriséenju ovih prirodno povoljnih resursa. Ovakav koncept je izvodljiv i
omogucava prostorno i vremensko angaZovanje, ne predstavlja velike kapacitete i
prevelike investicije, ali zato je program odrziv, odnosno samoodrziv.

Planina Studeno
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d) Izletnicko - planinsko
mjesto VUKOTICA

Drugo izletni¢ko-plani-
nsko mjesto u planinskom
masivu "Prekornica - Poni-
kvica" je kompleks Vukotica,
udaljeno od Danilovgrada
22km. Ovom lokalitetu pripa-
daju: Vukoticki do, Rujista,
Dugi do,Lakine Lazine, Dobri
doidr.

Panorama Vukotice

Do Vukotice se dolazi iz dva pravca: putem iz Podgorice preko Vranjskih njiva,
Pipera, Kopilja, Radov¢a ili Gostilja i putem od Danilovgrada preko Gorice, Jelenka, Luka
i Gostilja.Putni pravac iz Podgorice je asfaltiran sve do Vukotice (putnim pravcem preko
Gostilja), dok je putni pravac iz D-grada u duzini od 9,5 km (od Luka preko Gostilja)
makadamski put pripremljen za asfaltiranje. Od Vukotice se makadamskim putem stize
do Ponikvice, koja je udaljena od Vukotice 8km.

Vukotica se nalazi na 950mnv, obrasla visokim borovim (munika) i bukovim
Sumama. U Sirem reonu je znacajno zastupljen cer i druge vrste lis¢arskih stabala,
Zbunova i prizemne flore.

U podrucju Vukotickog dola i Rujista postoje dva izuzetno izdasna bunara sa
visoko kvalitetnom pitkom vodom (postoji moguénost razvoda vodovoda za potrebe
izletnika i razvoj turizma). Na ovom prostoru ima preko 50 izgradenih vikend kuca i kuca
za zivot na katunu u toku ljetnje sezone. Podrucje je bogato pasnjacima, njivama za
proizvodnju eko-hrane u oblasti povrtarsko-ratarske i vocarske proizvodnje (jagodasto
voce) i proizvodnju mlijeka, mlije¢nih proizvoda, meda i mesa. Podrudje je bogato
ljekovitim i aromati¢nim biljem, Sumskim plodovima i pe¢urkama. Sve ovo upucuje na
konstataciji da ovaj prirodni ambijent predstavlja veoma povoljnu destinaciju za
razvoj Eko-turizma po sistemu Eko- katuna. Njega bi sacinjavali objekti izgradeni i
uklopljeni u lokalni ambijent. To su centralni objekat sa restoranom i okolne kucice-
brvnare (10-15) manjih povrsina, jednostavno opremljene za smjestaj porodica, ali udobne
i izolovane u prirodi. Kucice su opremljene lezajima za spavanje, ¢ajnom kuhinjom i
sanitarnom opremom. U zajedni¢kom-centralnom objektu bi se pripremala domaca hrana
(kao lokalni brend - eko - hrana).
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Osim toga na ovom prostoru se moZze uspjesno organizovati kampovanje (kao sve
traZeniji vid turizma), turistima bi se takodje nudila domaca eko-hrana. Pogresno je
shvatanje da su kamperi siromasni turisti, upravo je obrnuto, oni traze prirodu sa
neophodnim kvalitetima u prirodno-urbanoj sredini i pejzazu izuzetne ljepote. To su
zahtjevi kampera sa visoko kvalitetnim kriterijjumima i visokom plateznom mod¢i za
ovakve vrste destinacija. Ovu vrstu turista ¢ine porodice iz velikih gradova sa djecom -
turisti koji su okrenuti prirodi (zdrav Zivot na selu, u planini i sli¢no), uz okolinu punu
zanimljivosti i dogadaja (posmatranju zivotinja) i uz konzumiranje lokalnih jela i pica i
integrisanje u porodicu domacina. Na ovom pravcu nalazi se S. Gostilje gdje Zive
domacinstva, koja se bave poljoprivredom (narocito stocarstvom) i predstavljaju osnovu
za razvoj seoskog turizma-kombinacija smjestaja, snadbijevanja i ishrane sa
mogucnostima za uces¢e u takozvanom aktivhom odmoru (adekvatan komfor, ali bez
hotelske usluge). Ovaj prostor nudi razvoj kampovanja (,kampovanje u divljini” na
Ponikvici) u prirodi uz ponudu tradicionalne ishrane.

Prostornim planom Opstine planirano je da Vukotica i Gostille mogu do
2020.godine izgraditi oko 160 lezaja u razli¢itoj vrsti ponude od toga su: 50 lezaja u
privatnom smjestaju na selu, 80 lezaja eko-katuni i 30 lezaja kampovi.

e) Izletnicko planinsko podruéje PONIKVICA

Ovaj kompleks ¢ine: Mokra Ponikvica, Suva Ponikvica i Brajovicka Ponikvica. One
obrazuju planinski kompleks obrastao bukovom i borovom Sumom, prostor Sirokih
planinskih pasnjaka, bogatstvo izvora i prirodne atrakcije na katunima. Ponikvice su od
Vukotice udaljene 8km, do kojih vodi makadamski drum. Prostor predstavljaju prelijepe
slike planinskih pejzaza - ljepotu prirode koja ¢ini srz turisticke ponude uz okolinu punu
prirodnih zanimljivosti i doZzivljaja na nadmorskoj visini od 1400-1600mnv. Najve¢i dio
uzgajivaca stoke u katunima izdize na Brajovi¢ku Ponikvicu (oko 20-tak koliba) i nekoliko
vikend kuéa, dok je znatno manji broj onih koji izdiZe na Suvu Ponikvicu. Posebnu
turisticku atrakciju za odmor i ,kampovanje u divljini” predstavlja Mokra Ponikvica,
gdje se nalazi jezero (koje je u nestajanju) i neophodno ga je revitavizovati obnoviti i
privesti namjeni. Za taj posao je
neophodno ukljuciti specijalisti¢ka znanja
i programski definisati nacin
revitalizacije i vrijednost ulaganja. U
realizaciju toga zadatka se upravo, sada,
krece.

Jezero na Ponikvici
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Smjestajnu ponudu na ovoj destinaciji (Brajovicka Ponikvica), osim kampova,
treba ponuditi u katunskim kucéama- kolibama, koje treba rekonstruisati ili izgraditi
nove (prema lokalnoj tradicionalnoj arhitekturi) - novo u starom stilu.

Veé¢ smo ranije rekli, to treba da bude, jednostavnija izvedba sa neophodnim
konforom, izgradjeni objekti u prirodnom pejzazu, gdje su ambijent i ljepota prirode
glavne karakteristike visokokvalitetne destinacije.

Na ovoj destinaciji se moZe razvijati planinski, sportski i zdravstveni turizam
(nekad je na Ponikvici bilo odmaraliSte za djecu). Ovdje se mogu uspjesno
organizovati i izraditi planinske-biciklisticke staze, golf tereni, obezbijediti
posmatranje Zivotinja, izgraditi staze za jahace- ture na konjima, organizovati reli trke
dzipovima i sl. O terenima za skijanje se za sada ne razmislja (mada i to treba u dogledno
vrijeme ukljuciti kao razvojni pravac na nasim planinskim destinacijama).

Posebnu ponudu ¢ini domaca eko-hrana proizvedena na katunu (turisti mogu da
ucestvuju u pripremanju hrane kod domacina) i sakupljanju ljetine i ljekovitog i
aromati¢nog bilja, Sumskog voca i pecurki, kojih na prostorima Ponikvice ima u velikoj
koli¢ini i brojnom asortimanu.

Na Ponikvici se moze za sada, koristiti, samo - obnovljiva energija (solarna i
energija vjetra), to moze takodje biti doZivljaj u prirodi. Sve ovo mora da se odvija,
naravno, uz postovanje zastite ponude i resursa uz koris¢enje na odrziv nacin.

Stara koliba na Ponikvici
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Planina Ponikvica

f) Bjelopavliéka SINJAVINA

Bjelopavli¢i su Sinjavinu dobili kao dar za ratne zasluge nakon Veljih ratova sa

Turcima. Sva prava i obaveze za koriS¢enje definisana su poznatom Setencijom iz
1881.godine, ¢ija prava i danas vaZze.
Sinjavina je kompleks kojeg ¢ine bogati pasnjaci, izvori i bunari pitke planinske vode,
pogodna za eko turizam, razvoj stocarstva, proizvodnju eko-hrane, sakupljanje i uzgoj
ljekovitog i aromati¢nog bilja i Sumskih plodova, prirodne ljepote (snijeznih vrhova i
staza za planinsko pjeSacenje, biciklizam, skijanje i druge aktivnosti u prirodi), bogatstvo
lovnih podrudja i raznovrsnih vrsta divlja¢i, umjereno bogatstvo Sumama i drugo.

Sinjavina predstavlja pravi prirodni potencijal za razvoj eko-privrede (eko-
poljoprivreda i eko-turizam).

Posebnu duhovnu bastinu ¢ini Crkva ,Ruzica” posvecena Sv.Vasiliji Ostroskom,
gdje se svake godine odrzava tradicionalni sabor gradana iz 6 opstina (Danilovgrad,
Kolagin, Mojkovac, Bijelo Polje, Savnik i Zabljak). Crkvu su sagradili Bjelopavli¢i iz svojih
priloga. Crkva je nekoliko puta ruSena i obnavljana. Zadnja sanacija je obavljena
1992.godine.

Posebnu pejzaznu ljepotu odaju snijezni vrhovi od kojih su najveci Jablanov vrh
do 2203mnv, Starac 2021mnv, M. Starac 192Imnv, Borova Glava 1850mnv i drugi.
Kupovinom 30,43ha povrsine Sinjavine, opstina Danilovgrad je 1962.godine, Bjelopavlicki
dio Sinjavine progirila na znatno ve¢u povrsinu koja se u pomenute svrhe mozZe Kkoristiti.
U vremenu od 1930.-1940. godine, Bjelopavli¢i su na Sinjavini drzali veliki broj krupne i
sitne stoke, koji je, prema, zabiljesci pametara B. RubeZica, iznosio preko 35.000 grla.
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U to vrijeme na Bjelopavli¢ku Sinjavinu je izdizalo preko 400 domacinstava.
Danas Bjelopavlici izdizu jedva sa 3.000 grla krupne i sitne stoke, sa oko 17 domacinstava
- stocara.

Tradicionalni sabor gradana na Sinjavini

Ukupna povrsina Sinjavine, prema informacijama iz mape resursa Ministarstva
ekonomije, iznosi 120 000 hektara. MoZemo slobodno reci da se ovaj prirodni potencijal
nedovoljno koristi kako od strane Bjelopavlica, tako i od strane ostalih Opstina.

Zbog toga je neophodna izrada Strategije revitalizacije i moguénosti koriséenja
Sinjavine na meduopstinskom nivou izmedu 6 Opstina, koje su zainteresovane za
razvoj ovog prirodnog potencijala. Nesumnjivo se moze konstatovati da je Sinjavina -
izuzetan prirodni potencijal za razvoj turizma i proizvodnju eko-hrane kao $to su:
e Razvoj stocarstva kao posebne oblasti (eko-hrana);
e Razvoj poljoprivredne proizvodnje iz drugih oblasti eko-poljoprivrede (b. luk,
krompir, Sargarepa, kupusnjace, cvekla...);
e Razvoj turizma na katunima (, Wild Beauty”);
e Sakupljanje, otkup i plantazno uzgajanje ljekovitog i aromati¢nog bilja i Sumskih
plodova i pecurki (plantazni uzgoj lincure);
e Razvojlovailovne prirode kao dobrog partnera turizmu;
e Izgradnja sportsko-rekreativnih kompleksa i terena, i sli¢no.

Da bi se stvorili uslovi za potpunije koriséenje ovih prirodnih resursa, osim strategije
na meduopstinskom nivou, neophodna je snaznija podrska drzave i donatora, a ona se
narocito odnosi na:

e Rjesavanje saobracajne, vodovodne i komunalne infrastrukture;

e Izgradnji elektro-energetskih sadrzaja (obnovljivi izvori energije);

e Izgradnji i rehabilitaciji smjestajnih kapaciteta na katunima;

e Izgradnji lovackih i planinsko-turistickih domova, Sumskih i lovackih kucica;
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e Izgradnja otkupnih stanica za otkup mesa, mlijeka i mlje¢nih proizvoda, ljekovitog
i aromati¢nog bilja i plodova, poljoprivrednih proizvoda, (certifikovana organska
hrana eko - hrana).

e Izgradnja lovno - uzgojnih i lovno - tehnickih objekata;

e Uredenje katuna i izgradnju vodopoila i sl;

e Izgradnja planinskih i biciklisti¢kih staza i njihovo obeljeZavanja;

e Izgradnja ski-staza i ostalih sportsko-turistickih kompleksa kao specificne ponude
turistima, zavisno od ciljne grupe;

e Obezbjedenje povoljnih kredita i stimulacija za stvaranje povoljnih uslova za pov-
ratak mladih privrednika na programu eko-privrede (eko-poljoprivrede i eko-
turizma) kao posebnog privredno-razvojnog projekta na ovom podrudju.

Principi trajnosti i odrzivosti, na bazi kvalitetnog i potpunijeg koris¢enja brenda
»Wild Beauty”, moze zauzeti trajnu poziciju na uspjeSnom razvoju eko-privrede na
opstinskom i regionalnom nivou, a time i na nacionalnom nivou, koriséenjem
raspolozivih prirodnih potencijala ovog podrudja.

Za dalju uspjesnu valorizaciju ovog prostora neophodno je izvrsiti potpuniju
analizu postojeceg stanja i mogucénosti razvoja eko-privrede na meduopstinskom ili
nacionalnom nivou.

Kao poseban komplex bogat pasnjacima, izvorima, jezerima i katunima (Piperski
katun, Zagaracki katun) na nadmorskoj visini od 1521m do 2035m (Vrh Zurim) nalazi
se planinski prostor katuna Lukavica na teritoriji opstine Niksi¢. Ovaj prostor, takode
zasluZzuje posebnu paznju, koja se odnosi na rehabilitaciju katuna na meduopstinskom
nivou izmedu opstina Danilovgrad, Podgorica i Niksié.

Biciklizam i planinarenje

37



Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

2
i

Deutsche

Nicht

ur odie

: 50 000

an 1

es Nordwestbalk

(":

arte

)
NS

-

)

e

- "

0
R

B
Hat

0

ratl

&6

g

.

o

51706
® Jiadiun Ptk

{ (] osrwarta Paris

pesyy

Tt

9

-

e

&

i

Ly
87

e

o
-

38



Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

g) Duhovna bastina

Duhovnu bastinu u Opétini, sada, prakticno predstavljaju manastiri Ostrog i
Zdrebaonik, kao vijerske izletni¢ke destinacije, koje posjecuju turisti sa ciljem obilaska
manastira i vjerskih pobuda. Obim turista, uzevsi ukupno, dosta je veliki, a karakterisu ga
jednodnevni (redje visednevni) izleti. SmjeStajni kapaciteti za turiste nijesu izgradjeni
(mozda su neopravdano zapostavljeni), kako sa nivoa drzave tako i sa nivoa
danilovgradske opstine, §to ovim strateskim dokumentom, svakako treba pokrenuti i u
lokalnoj zajednici pronaci mjesto za razvoj ove turisticke ponude, odnosno za potpunije
koriséenje postojecih turistickih potencijala.

Izgradnjom (dovrietkom izgradnje) putnog pravca Danilovgrad-Zdrebaonik-
Manastir Ostrog stvaraju se mogucnosti za potpuniju valorizaciju turisticke ponude koju
ove destinacije obezbjeduju.

Vjerski (pokloni¢ki) programi su dakle prisutni, ali oni nijesu valorizovani na
pravi nacin (da Opstina ima adekvatnu korist od toga). Kvalitet ponude treba povecati
putem integrisanja turisticke ponude sa kombinovanjem s$to veéeg broja turistickih
programa, proizvoda i aktivnosti vezanih za ovu vrstu turizma. Na taj nacin se
obezbjeduju preduslovi za 8iri krug korisnika turistickih usluga. Prepoznatljivost ovog
prostora kao poZzeljne i zanimljive turisticke destinacije sa krajnjim ciljem, obezbjedenjem
Sto veceg broja posjetilaca i turista, a time i poboljsanje uslova za egzistenciju LTO i ¢itave
lokalne zajednice. Na taj nacin se moZe obezbijediti planirano ostvarenje profita i
neophodnih sredstava za dalji razvoj ovog podrudja, turizma i ¢itave Opstine.

Prilikom promocije turizma na ovom podrudju bitno je potencirati ¢udotvorne
mocdi mostiju Svetog Vasilija,( ,, brend kao robna marka”), jer uz sebe vezuje povecanje
broja vjernika, (koji se uvedava prilikom manastirskih slava i sabora, kod jubileja
znacajnih za manastire i crkve), povecanje opstih vrijednosti kao sto su:
multikulturalnost, civilizacijski kontinuitet, multinacionalnost i sli¢no.

Za boravak turista, osim duhovne bastine, na ovom prostoru treba izgraditi
smjestajne kapacitete za boravak turista u domacoj radinosti u seoskim domacinstvima,
(postojeci stambeni objekti, stalno ili privremeno nastanjeni, napusteni objekti, vikendice,
objekti gradeni za iznajmljivanje i sli¢no), boravak turista u kampovima, i obliznjim
hotelima, sve to uz ponudu domace eko-hrane i pi¢a kao lokalnog brenda.

Sve karakteristicne ponude za turiste je neophodno objediniti na tzv. Info-
centrima uz neophodnu turisticku informaciju i signalizaciju, koja informise o svim
turistickim destinacijama u Opétini. Pored toga, neophodno je osnovati turisticke agencije
i za tu namjeru obezbijediti potreban kadar.
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Manastir Ostrog

Jedan  je od
najvecih vjerskih centara
na Balkanu, smjesten je na
istoimenom brdu, (gotovo
urezan u  vertikalne
stijene), sjeverozapadno
od centra Grada. Do njega
se stize iz dva pravca:
Magistralnim putem

Danilovgrad-Niksic,
preko Bogetica i putem

Danilovgrad-Manastir
Zdrebaonik-preko naselja
Gorica, Vucdica, Mosori,
Jovanoviéi, Gornji i Donji

Rsojevi¢i, Vini¢i, Bare Sumanovica, Sobaji¢i, Mijokusovi¢i, Kupinovo, Mandi¢i, Donji
manastir Ostrog i Gornji manastir Ostrog. Osim ovih naselja, i mnoga druga gravitiraju
ovom putnom pravcu ili su sa njim (lokalnim putevima) povezani.

Duhovni kompleks Ostroga sacinjavaju Gornji manastir, gdje se nalaze mosti
Sv.Vasilija, izgraden u skoro vertikalnoj litici i Donji manastir srediste kompleksa na
zaravni, nedaleko, ispod njega, gdje se nalaze Konak i crkva Sv. Troice iz 1824.godine.

U Gornjem manastirskom dijelu je hercegovacki mitropolit Vasilije Jovanovi¢,
posle smrti, proglasen za svetitelja. On je osnovao crkvu isposnicu 1655.godine posvecenu
Sv. Krstu. U isposnic¢koj crkvi, ova znamenita li¢nost, (u ostroske grede), proveo je 15
godina u postu i molitvi.Poslije smrti 1671.godine, na mjestu gdje je preminuo, iznikla je
vinova loza na kamenu, bez obzira na to $to ova vrsta bilja, do tada nije rasla, u ovim
stjenovitim predjelima.Nakon 7 godina po otvaranju groba tijelo mu je bilo neosteceno i
mirotocivo. To je podstaklo narod i crkvene vlasti da mitropolita Vasilija proglase za
Svetitelja.

Time je njihov kult duboko utemeljen u narodnom bic¢u sa ¢udnim isceljiteljskim
mocima sveca i isceljitelja (slijepi progledali, nijemi progovorili, nepokretni prohodali,
nerotkinje radjaju,...). To je manastir Ostrog ucinjelo jednim od najposjecenijih vjerskih
centara na Balkanu, mozda i Sire. Ovdje se molitvenim vjerskim zahtjevima molitve
ispunjavaju.Najvece posjete su na dan Svetog Vasilija Ostroskog 12. maja, na Troj¢in dan,
Petrovdan i dan Velike Gospoine, kada u manastire dolaze poklonoci sa svih strana i svih
vjera (pravoslavne, katolicke i muslimanske), jer se vjeruje da Sveti Vasilije Ostroski ne
odbija bilo ¢iju molitvu za pomo¢.
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Manastir Zdrebaonik

Nalazi se 3km od centra grada, na samoj obali rijeke Zete. U manastirskoj crkvi su
pohranjeni mosti Sv. Arsenija - Sremca naslednika Sv. Save i dio mostiju Sv.Fevronije.

Tu se dakle ¢uvaju mosti Sv. Arsenija preneSene iz Pecke Patrijarsije 1737. godine.
Od 1991. godine manastir je postao ,Zenski” i u njemu sluZi nekoliko monahinja sa
igumanijom. Poslednjih godina, u krugu manastira sagradjen je manastirski konak sa
bibliotekom i radionicom, gdje monahinje , pisu” ikone.

Manastir Zdrebaonik

Izgradnjom putnog pravca manastir Zdrebaonik - manastir Ostrog otvara se veliki
prostor i brojna naselja koja ovom putnom pravcu gravitiraju. To ¢e znatno uticati na
povecanje turisticke usluge kako po obimu, tako i po asortimanu ponude. Stvaraju se
uslovi za proizvodnju i ponudu eko-hrane i pi¢a, razvoj seockog turizma u domacoj
radinosti, obezbjedjuje se posjeta arheoloskim nalazistima, uzivanje u posmatranju
prirodnih ljepota Bjelopavlicke ravnice i rijeke Zete i uzivanje u prirodnom ambijentu.

Pored navedenog Zdrebaonik (kao mijesto) ima poseban istorijski znacaj. Tu je
osnovana prva Poljoprivredna $kola. Tu postoji tradicionalno ,guvno”, gdje su se
organizovala razli¢ita okupljanja gradana. Ovdje se tradicionalno odrZavaju razne
sportske aktivnosti i manifestacije povodom Prvomajskih praznika i sl.
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g) Lov i ribolov kao kompatabilna djelatnost sa turizmom,

To je oblast koja predstavlja znacajan faktor u razvoju turizma i razvoju Opstine

uopste.

Na osnovu raspolozivih podataka, (koje treba uzeti sa rezervom), aktuelno stanje
divljaci i riba, njihove zastupljenosti i brojnosti (prema podacima iz lovno privredne
osnove iz 1990. godine), fond divljaci je, u uredjajnom razdoblju veoma dobar. MozZe se
konstatovati da na nas$im lovistima egzistira znacajan broj vrsta divljaci od kojih su
najznacajnije:

1. Krupna dlakava divlja¢: Mrki medvjed, Srneca divlja¢, Divokoza, Divlja svinja, Vuk...
2. Sitna dlakava divlja¢: Zec, Vidra, Vjeverica, Lisica, Jazavac, D. Macka, Puh, Kune...

3. Pernata divlja¢: Fazan, Tetrijeb, Kamenjarka, P. Jarebica, Ljestarka, Divlje patke,
Prepelica, ‘Sljuka, Divlji Golub, Grlica...

DIVOKOZA (Rupicarpa rupicarpa)

Pouzdane podatke o vrstama, zastupljenosti i stanju divlja¢i uopste, na nasem
lovnom podrudju, treba da saopsti nova lovna osnova, koju ¢e korisnik lovista, u skladu
sa Zakonom o lovu, izraditi i usvojiti u zakonskom roku.
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Osnovne smjernice razvoja i ciljevi gazdovanja dati su Programom razvoja lovstva
(2011.- 2020. godine). Na osnovu plana i lovne osnove definisu se Godisnji planovi
gazdovanja lovistem za takozvanu lovnu godinu (01.04. tekuce do 31.03. naredne godine).

Lovno podrudje Danilovgrad, po svojim prirodnim Kkarakteristikama,
zastupljenosti i sastavu vrsta, po broju, i po povrsini koju obuhvata, ¢ini znacajan
privredni potencijal, koji u dosadasnjem periodu nije adekvatno valorizovan. Povrsina
lovista iznosi 48500ha.

Neophodno je:

- Izvrsiti novu inventarizaciju broja i vrsta divljaci (po jednoj od poznatih metoda) i na
osnovu toga utvrditi pouzdane podatke o formiranoj populaciji divljaci u lovistu;

- Odmah treba izraditi lovhu osnovu, kao dugoroc¢ni plan gazdovanja sa rokom vaZenja
od 10 godina.

- Urediti katastar lovista, koji obuhvata prikaz i strukturu povrsina, brojno stanje divljaci
po vrstama i bonitetu, utvrditi prirast i plan odstrela, utvrditi odnos polova, ocijeniti
zdravstveno stanje, obiljeZiti ili obnoviti granice lovista, odrediti povrsine sa posebnom
namjenom i povrsine ustanovljene kao zabrani, rezervati i slicno.

- Povecati stepen izgradjenosti lovno-uzgojnih i lovno-tehnic¢kih objekata, obezbijediti
njihovu rekonstrukciju ili izgraditi nove.

Na kraju buduéi korisnik lovista za period od 10 godina, mora preuzeti obavezu
da realizuje zacrtane mjere za
unapredjenje i razvoj lovstva i
time obezbijediti ostvarenje
definisanih i  prihvacenih
ciljeva gazdovanja na odrziv
nacin Sto predstavlja vaZan
javni interes.

Lovadka kuda v ogradjenom lovistu “Zabran kralja Nikole” na Rijeci Cruojevica
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Lovstvo, kao takav subjekat, predstavlja neodvojivu vezu za podsticaj razvoja turizma.
Zajednicki interesi lovstvo - turizam su:
- Zajednicka akcija na razvoju lovnog turizma na odrziv nacin;

- Izgradnja lovno-uzgojnih i lovno-tehnickih objekata u lovistima i koristiti ih za
potrebe lova i lovnog turizma (privuéi inostrane turiste za lov u lovnoj sezoni);

- Lovstvo-lovni turizam i eko-hrana treba da budu brend naseg podrudja, a kao dobar
partner tu treba da se nadu i Sumarstvo, planinari i ostala udruzenja i klubovi iz opstine i
okruZenja;

- Program lovstva i lovnog turizma moraju da obezbijede trajnost u gazdovanju
lovistima i omoguce da ova djelatnost postane samoodrziva i dobar partner razvoju
turizma i drugih kompatibilnih privrednih i usluznih aktivnosti.

h) Eko hrana i seoski turizam

Eko-hrana i seoska domacdinstva i katuni kao lokacije za razvoj turizma,
predstavljaju privrednu djelatnost koja upotpunjava turisticku ponudu, (smjestaj i ishrana
i uzivanje u prirodi), eko-poljoprivreda i eko-turizam.

Sadasnji kapaciteti, formirani za razvoj seoskog i planinskog turizma i proizvodnju
eko-hrane svedeni su na minimum, ¢ak nema ni najednostavnijih ugostiteljsko-
turistickih ponuda koje se mogu uklopiti u ukupan razvoj naseg podrucja.

Za uspjeSan razvoj navedenih oblika turizma (planinski, vjerski, lovni, izletni¢ki,
zdravstveni i sl.), kao novi oblik turisticke ponude javlja se proizvodnja eko-hrane i

razvoj tzv. seoskog turizma.

o : i
Nasi proizvodaci povréa u zasti¢enom prostoru
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U nasoj Opstini nema dovoljno iskustva za ovu oblast razvoja, nasuprot tome,
uvazavajuci sve specificnosti naseg podrucja (mentalitet, tradicija, prirodni uslovi, klima),
ovaj oblik razvoja, kao podrska turizmu, moZze imati velike rezultate. Za to je, pored
ostalog, neophodno obezbijediti potreban kadar.

Ovaj razvojni oblik podrazumijeva pruzanje smjestajnih usluga i ishrane turistima,
uz organizovanje tradicionalne kuhinje i tradicionalnog nacina Zivota na selu ili na
katunima.

Pored organizacionih sposobnosti, potencijalni investitori ili nosioci, ovog oblika,
razvoja, moraju imati i finansijsku podrsku i povoljnosti, radi privodenja postojecih
objekata namjeni ili izgradnji novih.

Ovaj oblik razvoja, mora se osmisliti prema odredenim ciljnim grupama (za
lokalne i inostrane turiste) kao na primjer: aktivnosti na uredenju kulturno- religioznih
staza, staze iz oblasti vinogorja, staze lozovace i vina, lov na visoko trofejnu divlja¢, lov na
pastrmku, eko-hrani u pohode, sakupljanje ljetine, sakupljanje ljekobilja i Sumskog voca,
prirodna hrana u selu i u planini, dani planinskog bilja, dani voca i cvije¢a, pomo¢ i

ucestvovanja u radu domacina, dani meda, razni

sajmovi i sli¢no.

Neophodno je razvijati domen proizvodnje i prometa
eko-hrane (zdrave nezagadjene hrane) i prezentaciju
autenti¢nih brendova proizvoda sa ekoloskim i
kulturnim vrijednostima, (,,zelene pijace®).

‘ -

| W e
Aronija (Aronia melenocarpa)

; lijek i hrana

Da bi se iskoristili svi potencijali i obezbijedio uspjesan dalji razvoj neophodno je

uraditi sledece:

1. Utvrditi lokacije i postoje¢e potencijale za proizvodnju eko-hrane i razvoj seoskog

turizma;

2. Izgraditi i modernizovati infrastrukturu;

3.Primijeniti odredbe PUP;

4. Rekonstruisati postojece i izgraditi nove smjestajne kapacitete;

5. Obaviti ekolosku edukaciju i primijeniti definisane standarde iz oblasti turizma;
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6. Obezbijediti potreban kadar za rad i razvoj turizma.
Prednosti razvoja ove nase zone, kao Eko- aduti su:
- Prirodni potencijali i nezagadenost Zivotne sredine;
- Blizina svih lokaliteta i pogodni poloZzaji prostora na maloj povrsini;

- Bogastvo flore i faune, povoljna klima i sl.

i) Mod¢varno podruéje Moromis

Mocévarno podrucje - vlazno staniste Moromi$ nalazi se u naselju D.Martinidi.
Povrsina stani$ta iznosi oko 3km?, koje je djelimi¢no nastalo eksploatacijom gline na
ovom podrudju.

U prostoru ove mocvare (vlaznog stanista) egzistira nekoliko vrsta vodozemaca,

gmizavaca i ptica, koje se nalaze na crnoj listi ugroZenih vrsta.

Floru ovog stanista karakterisu pojedine biljne vrste, koje formiraju karakteristicnu
biljnu zajednicu prisutnu samo na Sirem podrudju MoromiSa. Prema dosadasnjim
(nepublikovanim) istrazivanjima na ovom stanistu zivi 9 vrsta riba i 26 vrsta raznih
vodozemaca i gmizavaca, podatak koji ¢ini znacajan procenat raznolikih vrsta u odnosu
na ukupnu zastupljenost u Crnoj Gori.

Endemic¢na vrsta beski¢menjaka koja Zivi na stanistima Moromisa i D.Martini¢a
predstavljena je (novom) vrstom iz reda Eutrombidium (prof. Sabori, Univerzitet u
Teheranu i prof. Pesi¢, univerzitet u Podgorici 2009.godine). Larve ove vrste Zive kao
paraziti na biljnim vasima i predstavljaju znacajan regulator brojnosti ovih Stetnih
insekata (kao sredstvo za biolosku zastitu).

Nedavno je ovo moc¢varno podrucje uklju¢eno u IAPs ( The Important Areas for
Pond) podrudje od znacaja za bare. U ova moc¢varna podrucja iz regiona IAPs ukljuceno je
jo$ svega 6 stanista (4 iz Grcke i 2 iz Albanije).

Moromis se puni i prazni vodom preko kanala, koji je povezan sa rijekom Zetom,
Sto ovom ekosistemu omogucava opstanak. Za uspjesno gazdovanje ovim prostorom,
ovaj kanal treba posebno odrzavati kako bi bio stalno prohodan, a staniste sacuvalo svoju
biolosku vrijednost.

Sa turistickog aspekta, ovo staniSte se moze razviti u posebnu turisticku ponudu
posmatranja ptica (bird watching), posmatranje i istraZivanje vodozemaca, gmizavaca i
riba. Uz to turistima se moZe nuditi tradicionalna eko hrana, vina i drugi proizvodi. Na
ovom prostoru se moze, takode, obezbijediti razvoj etno i eko turizma, posebno ako se
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poveze sa arheoloskim nalazistem Martinicka gradina (LONTODOKLA), koje takode nije
dovoljno istrazeno. Lontodokla se uzdiZe, odmah iznad Moromisa, odakle se pruza lijep
pogled na Bjelopavlicku ravnicu (vizuelni pogled sa vidikovca kojeg treba urediti).

Da bi se staniste i okolno podrucje, turisticki valorizovalo neophodno je: prostor
detaljnije istraziti, zastititi ga, izgraditi neophodnu infrastrukturu i sadrzaje i uspostaviti
neophodnu saradnju sa lokalnim stanovnistvom (proizvodac¢ima hrane).

Posebne mjere koje treba sprovesti je zastita od pozara i zastita od krivolova (na
divlje patke, poljsku jarebicu i kamenjarku).

U daljem razvojnom periodu, ova mocvarna stanista treba tretirati kao stanista sa
najrazlicitijom bioloskom raznolikos¢u. Za takva stanista, kao ekosisteme, vezano je oko
40% biljnih i Zivotinjskih vrsta. Zbog toga, ovo staniSte treba u potpunosti valorizovati,
ocuvati i unaprijediti, stavljanjem akcenta na dopunska istraZivanja i zastitu populacije
koja zive u ovom moc¢varnom podrucju. Ove aktivnosti su definisane medunarodnim

sporazumom o zastiti moc¢varnih podrucja (Ramsarska konvencija, ¢iji je potpisnik i Crna
Gora).

Kao poseban vazan datum uveden je i dan vlaznih podrudja (februar 2012.
godine).

Poljska jarebica Jarebica kamenjarka
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1) Speloloska istrazivanja i nalazista

“Caan

Peé¢ina Studendula-Zagreda-Velji Gara¢-1436mnv

Rekognosticiranje arheoloskih nalazista u Opstini (objavljenim 1984.godine),
izvrSena su djelimi¢na evidentiranja I sistematska istrazivanja lokaliteta. Medutim, to
nijesu bila dovoljna i detaljna istrazivanja arheoloskih lokaliteta. Time, nijesu u
potpunosti definisane mjere i aktivnosti za njihovu valorizaciju i zastitu od svakodnevne
devastacije.

Imajué¢i u vidu to, da na podru¢ju Opstine Danilovgrad, postoji veliki broj
speleoloskih lokaliteta (pe¢ina), a na drugoj strani veoma nizak stepen njihove
istrazenosti, smatramo da se i ovom vidu istrazivanja u daljem razvojnom periodu treba
posvetiti mnogo veca paznja.

Naime, (prema neobjavljenim podacima), na teritoriji Opstine postoji preko 30
pecina, koje nijesu ili nijesu dovoljno istrazene, kako bi njihov znacaj sa raznih aspekata
bio definisan.
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Pecéina Patalina u Pjesivcima

Najpoznatije pec¢ine, odnosno pecine o kojima imamo (zasad) najvise informacija
su: Studendula i Bojanova pecina na Gar¢u, Vilina pedina na Liscu, PiSina pecina u
Brijestovu, Babljaca u Martini¢ima, Badarica i Tisova¢a u Vini¢ima, Dimiguza kod
Medede, Kljunaca, Javoraca i Hajducka pedina na prostoru Pavkovica i Vrazegrmaca,
Vilina pecina u Bandi¢ima, Patalina u Pjesivcima i mnoge druge.

Sprovedenim speleoloskim istrazivanjima definisao bi se znacaj i mjere za
valorizaciju ovih nalazista, koje se odnose na usmjeravanje gradana, posjetilaca i turista
na koris¢enje pecina, odnosno na stepen i vrstu njihove valorizacije. Za partnere na
istrazivanjima treba traziti nauc¢ne institucije, specijaliosticka znanja udruzenja i
pojedinaca, Centar za arheoloska istrazivanja, nadlezna Ministarstva i sli¢no.

3.3. Razvojne zone

Prema sadasnjem stanju prioritetne zone u prostoru za razvoj turizma u Opstini
Danilovgrad su:

e Zona oko Ostroskih manastira u naseljima i na prostorima koji gravitiraju
putnom pravcu M. Zdrebaonik-M.Ostrog (nova privredna zona);

e Prostor oko manastira Zdrebaonik (uz pazljiv, precizan i specifi¢an izbor
sadrzaja);
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¢ Kompleks objekata na Glavi Zete (turisticki, rekreativni, proizvodni);

e DProstor Viskog polja, Frutka, Kujave i Tvorila (desna i lijeva obala rijeke
Zete, prostor za razlicite turisticke, sportsko-rekreativne i proizvodne
programe);

e Naselje Orja luka (prostor za razlicite turisticke i proizvodne programe,
kampovanje i eko-selo);

e Ruralna naselja, nizi brdsko-planinski pojas (razvoj poljoprivrede i agro-
industrije, seoskog i eko-turizma-agroturizam, eko-poljoprivreda i eko-
turizam);

e Naselja u pojasu Bjelopavlicke ravnice (poljoprivreda i agroindustrija,
visoko - standardni smjestajni kapaciteti, brendovi i sl.);

e Visi brdsko-planinski pojas Vukotica, Studeno (turizam u vikend
naseljima, planinskim kucdicama i katunima, domovima, Sumarskim

kuc¢ama, lovackim kuéama, kampovima...);

e Pojas visokih planina kojeg ¢ine: Ponikvica, Prekornica, Sinjavina,
Lukavica, Stitovo... (turizam na katunima, eko-turizam i eko-
poljoprivreda).

e

Koliba na Ponikvici Koliba na Studenom

3.4. Organizacioni model

Na osnovu ¢lana 19. stav 2. Zakona o turisti¢ckim organizacijama (,,SI. List RCG”
br. 11/04) i ¢lana 35. Statuta opstine Danilovgrad (,,Sl. List RCG” br. 30/04 - Opstinski
propisi) donesena je Odluka o osnivanju Turisticke organizacije opstine Danilovgrad (,,SI.
List RCG” br. 22/05 - Opstinski propisi). Tada je usvojen Statut Turisticke organizacije
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opstine Danilovgrad i ostala normativna akta neophodna za rad i funkcionisanje ove
organizacije i obavljanje utvrdene djelatnosti rada.

U ostala osnovna akta za obavljanje djelatnosti ove organizacije ubrajamo:
e Odluku o visini i na¢inu obracuna i plac¢anja ¢lanskog doprinosa;
e Odluku o boravisnoj taksi;
e Odluku o visini i na¢inu naplate izletnicke takse i
e druge Odluke neophodne za rad LTO.

Turisticka organizacija opstine Danilovgrad zaposljava tri radnika sa sledeéom
kvalifikacionom strukturom:

1. Direktor VSS

2. Saradnik za opste poslove i marketing VSS

3. Saradnik u stru¢noj sluzbi SSS.
Ostale usluge vrse se sa nivoa sluzbi iz lokalne samouprave.
Formirani kapaciteti u Turistickoj organizaciji su:

1. Kancelarijski prostor (dvije kancelarije)

2. Kompjuter (jedan komad)

3. Sitni inventar i

4. Info-centar kod donjeg manastira Ostrog (brvnara 12,5m?2).

Svake godine se sastavlja i usvaja Program rada, LTO za tekuc¢u godinu i dostavlja
Izvjestaj o radu za prethodnu godinu. Osim organa upravljanja LTO, Program i Izvjestaj o
radu LTO usvaja Skupstina Opstine na svojim sjednicama.

Finansijski plan prihoda LTO sacinjavaju:
- Prihodi od ¢lanskog doprinosa;
- Prihodi od izletnicke takse;
- Prihodi od boravisne takse;

- Sredstva Budzeta Opstine;
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- Donacije;
- Drugi izvori u skladu sa Zakonom.
Boravisna taksa iznosi 0,60 eura po osobi i noéenju.

Izletnicka taksa iznosi 0,50 eura po osobi za organizacione izletnicke grupe (u skladu
sa Zakonom).

Nivo ukupnih prihoda u LTO u zadnjih nekoliko godina krec¢e se od 30-50.000
eura, pri ¢emu najvece ucesce imaju sredstva iz BudZeta Opstine (oko 40-50%).

Grupu ukupnih rashoda ¢ine: - Funkcionalni rashodi (oko 42%)
- Sredstva za zarade zaposlenih i ostala primanja (oko
23%)
- Materijalni troskovi (oko 3%)
- Programske aktivnosti (oko 32%).
Osnovne redovne aktivnosti LTO odnose se na:

e Pruzanje informacija turistima, organizaciji promocija i manifestacija tokom
godine;

e Pracenje i realizacija programa razvoja turizma u Opstini;

e Promovisanju LTO, formiranju baze podataka, pracenju i evidentiranju broja
turista, obezbjedivanje bolje i efikasnije naplate boravisne i izletnicke takse i
¢lanskog doprinosa, i sl.;

Upotpunjavanju Programa rada novim sadrzajima i idejama na lokalnom,
regionalnom i nacionalnom nivou;

Prihvatanju strateskih opredjeljenja, ciljeva, mjera i prioriteta definisanih u
Strategiji razvoja turizma u Opstini Danilovgrad do 2020. godine.

Sadasnje aktivnosti, broj turista, njihovo evidentiranje i pracenje, na Opstinskom
nivou, nijesu dovoljni, za prikupljanje dovoljnih prihoda potrebnih za uspjesniji razvoj i
izgradnju objekata pozeljnih za diverzifikovanu ponudu turistima i posjetiocima. Prihodi
LTO su ¢ak mali i za jednu efikasnu reklamu.
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U narednom periodu treba ispostovati sledeca nacela:

1. Istraziti, planirati i postovati prirodne i ostale karakteristike lokaliteta na nasim
destinacijama;

2. Objediniti turisticku ponudu i deverzifikovati je za odredenu sezonu i odabranu ciljnu

grupu;
3. Postovati princip odrzivosti i zastite Zivotne sredine;

4. Uticati na izgradenost infrastrukture i smjestajnih kapaciteta na turistickim

destinacijama;
5. Obezbijediti kvalifikovani stru¢ni kadar;
6. Jacati marketing, informisanost, pracenje i evaluaciju;

7. Obezbijediti povoljan ambijent za ulaganja u razvoj turizma.

Detalj iz grada
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Studenbula

PODGORICA
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4. SWOT analiza (prednosti, slabosti, moguénosti, rizici)

Prednosti, mogucnosti, slabosti i prijetnje kao elementi ove analizenarocito se
odnose na sljedece:

PREDNOSTI SLABOSTI

Klima i geografski polozaj, prirodne
vrijednosti i blizina velikim
potrosackim centrima i primorju.

Fokusiranje na atraktivne dozivljaje u
prirodi na selu, na katunima i na

planinama.

Raznolikost i kombinacija ponude na
malom prostoru, kojim se nudi odmor
u prirodi, oblast visokih Suma,
mogucnost za pjeSacenje i planinarenje,
kulturni turizam, vjerske aktivnosti,
katuni, arheolo$ka i speleoloska
nalazista (pecine koje treba istraziti).

Nezagadena sredina i mogucénost
proizvodnje i ponude zdrave (eko)
hrane i pi¢a (organska poljoprivreda).

Bogato kulturno - istorijsko i religijsko
naslede i tradicija, duhovna bastina...

Gostoprimstvo lokalnog stanovnistva,
razvoj ruralnog podrudja.

Povoljan ambijent za investiranje,
biznis planovi.

Potpuna politicka stabilnost.

Veliki broj malih i srednjih preduzeca,
koja se bave drugim aktivnostima, a
mogu se kombinovati sa turizmom.

Blizina aerodroma i ve¢ih potrosacko -
snadbjevackih centara i Primorja.

Nedovoljna istraZenost podrucja.

Neadekvatna saobracajna i komunalna
infrastruktura.

Nedostatak smjestajnih kapaciteta za
nocenje i ishranu.

Nedostatak svijesti o vaznosti turizma
kao razvojne sanse i nedovoljno
izgradena ponuda. Nizak nivo
ekoloske svijesti.

Neodgovarajuca kadrovska
osposobljenost i nizak nivo informacija,
programa i usluga, nedostatak
turistickih agencija.

Nedovoljna istrazivanja u turizmu i
marketing.Nedostatak jasnih
standarda i registrative.

Nezainteresovanost investitora i
nedovoljna inicijativa za primjenu
privatno-javnog partnerstva.

Nerije$eni problemi u otklanjanju
otpada i necistoca, zagadenost...

Neuredeni parking prostori.

Haoti¢an saobracaj, buka, neljubaznost
osobljaisl.

Relativno kratka sezona ponude.
Slaba frekvencija i evidencija gostiju.

Slaba naplata boravisne i izletni¢ke
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Povecanje dobrobiti na lokalnom
podrudju uz ocuvanu Zivotnu sredinu.

Ekoloska odrzivost i definisan model
izgradnje u “divljini”.

takse.
Nedostatak dugoro¢nih programa

Nedostatak podrske za razvoj eko
turizma na nasim destinacijama.

MOGUCNOSTI - SANSE:

Turizam generator odrzivog razvoja
Opéstine.

Izgradnja visokokvalitetnih smjestajnih
kapaciteta na ruralnom i planinskom
podrudju sa teznjom na
visokokvalitetnu uslugu organizovanu
prema ciljnim grupama i razvoj
seockog podrucdja u opste.

Razvoj kulturnog, vjerskog,
zdravstvenog, sportskog, seoskog,
turizma u prirodi, odnosno razvoj
planinskog turizma, lovnog i
izletni¢kog turizma, baziranih na
postojecim destinacijama i podignutim
objektima u prirodi ili pored rijeka i
drugih smjestajnih kapaciteta za
kojima je rastu¢a medunarodna traznja,
ekoturizam - zdrava hrana i voda i ¢ist
vazduh.

Izgradnja pilot programa i edukacija
stanovnistva.
Ekonomska odrzivost projekata.

Stvaranje uslova za obezbjedenje i
obuku kadrova za rad u turizmu.

Mogucnosti zapos¢javanja.

PRIJETNJE - RIZICI

Neplanska gradnja, koja ugrozava
prirodnu sredinu.

Povecanje troskova gradnje smjestajnih
kapaciteta.

Povecanje troskova boravka turista
putem povecanja cijena goriva, hrane,

prenocista.

Uticaj na prirodnu okolinu i klimatske
promjene.

Realnost obecanja i planiranja.
Preopterecenost zivotne sredine bez
osjecaja za trajnost koriscenja.
Moguénosti finansiranja.

Trajanje sezone ponude i koris¢enja.

Prihvatanje djelatnosti ekoturizma.

Negativan uticaj na biodiverzitet.
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5.STRATESKA ORJENTACIJA RAZVOJA DO 2020. GODINE

Analiziraju¢i postojee stanje i mogucnosti razvoja turizma na podrudju

danilovgradske Opstine, moZemo konstatovati da u budué¢em razvoju, turizam treba da

zauzme vazno mjesto u ukupnom ekonomskom razvoju privrede, stvaranjem Sireg okvira

privredivanja u turizmu zajedno sa ostalim privrednim sektorima.

5.1.0snovna polazista i uslovi za razvoj

su:

Osnovna polazista za ostvarivanje razvojnih ciljeva u turizmu na prostoru Opstine

Trajno zauzimanje pozicije na turistickom trzistu na opstinskom, regionalnom i
nacionalnom nivou, koris¢enjem prirodnih potencijala i stvaranjem turistickih
proizvoda i ponude po principu programa odrzivosti i na bazi kvalitetnog i
stru¢nog obavljanja poslova na ovom prostoru, ,Wild Beauty” - brend i tvrdnja.

Razvoj kompatabilnih privrednih aktivnosti, koje prate razvoj turizma, pruzaju
veéi profit i moguénost zaposljavanja i samozaposljavanja (na seoskom i
planinskom podrudju, naro¢ito mladih populacija).

Uticati na izgradnju smjestajnih objekata i infrastrukture za potrebe turizma, koji
istovremeno sluze i lokalnom stanovnistvu (na ruralnom podrudju i planinskim
selima i katunima) i obezbjeduju povratak na selo (suprotan tok od dosadasnjeg).

Obezbijediti tzv. ,interni marketing” za ukljuc¢ivanje seoskih naselja i
domacdinstava u turisticke aktivnosti, kako bi se obezbijedio razvoj i koris¢enje
postojecih resursa, narocito u smjestajnoj ponudi i proizvodnji domace eko-hrane
(lokalni gastronomski proizvodni brendovi), uz autenti¢nu etnolosku, ekolosku i
kulturnu ponudu.

Organizovanje neophodne edukacije stanovnistva, posjetilaca i turista u cilju
upoznavanja sa turistickim vrijednostima i ocekivanjima prirodnih prostora -
¢ovjekove okoline.

Razvoj informacionog sistema i inovativnih turistickih modela u odnosu na
karakteristike turistickih destinacija.

Obezbjedenje partnerstva i uklju¢ivanja potencijalnih investitora za ulaganje u
turizam, uz odredene povoljnosti i stimulanse (narocito u pocetnoj fazi razvoja).
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Razvojni prioriteti su:

- Izgradnja novih smjestajnih kapaciteta i obezbjedenje uslova za popunu postojecih i
njihovu modernizaciju ili dogradnju (izgradnju manjih porodi¢nih pansiona, lovackih i
Sumarskih kuca, uredenje katuna, planinarskih domova, kampova i sl.).

- Ekoloska edukacija stanovnistva.

- Rekonstukcija, modernizacija i izgradnja infrastrukture (saobracajne i komunalne), sa
ciliem da se podrucje razvija i iskoriste raspoloZivi resursi, prije svega u proizvodnji eko-
hrane (zdravstveno bezbjedne i certifikovane hrane), koja bi se direktno nudila turistima.
Time se obezbjeduje poboljSanje standarda gradana i stvaraju uslovi za aktiviranje
seoskih domacinstava i povratak mladih na selo, (,izvoz na pragu®).

Osnovni princip u razvoju je odrzivi turizam, kao dio integralnog odrzivog
razvoja cjelokupne teritorije Opstine i Crne Gore.

Svi oblici ponude za razvoj turizma, na ovom prostoru, moraju imati ekolsku

komponentu, kao jednu od najvaznijih turistickih ponuda (vazan turisticki kvalitet).

Nasa kljuéna osobina turisticke ponude, osim duhovne bastine, bazira se na
prirodnim ljepotama (turizam zasnovan na prirodi) i aktivnostima u prirodi, prije
svega u ruralnim sredinama, planinskim izletiStima i planinskim katunima, ili
kombinacijom svih ovih vrijednosti.

Ruralni (seoski) turizam, u svemu tome, ima ili ¢e imati znacajan udio, kroz
razlic¢ite nivoe usluga i programa kao $to su: agro-turizam, etno- turizam, eko-turizam,
lovni i sportsko rekreativni turizam, izletnicki i zdravstveni turizam, kulturni turizam i
dr.

Zavisno od ciljne grupe i aktivnosti turista, turizam se uslovno, moze podijeliti na

ljetnji i zimski turizam.

Da bi smo wupotpunili i privukli (narodito inostrane turiste) morali bi
danilovgradska, narusena sela i okolinu revitalizovati putem interventnih mjera i
stimulansa, sadrzaja i oblika, sprovedenih od strane drzave i lokalne samouprave,
kako bi se ovaj segment razvoja turizma aktivirao do potrebnog nivoa.

Iznad 1300mnv generalno se mogu organizovati sportske aktivnosti na snijegu (sto je
vremenski ograniceno), a ljeti se turisti mogu ukljuditi-integrisati u rad domacinstva
(skupljanje ljetine, ¢uvanje stoke, pravljenje mlije¢nih proizvoda, pripremanju hrane,
popravci i izgradnji katunskih kuca i sli¢no), $to privlaci razonodom i zabavom, narocito
strane turiste. To je najcesce integralni dio turisticke ponude ruralnih planinskih podrugja.
Osim navedenog, mogu se nuditi i neke bitne - ostale aktivnodti a to su: jahace ture,
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voznja biciklima, sportsko penjanje, planinarenje, orjentisanje, posmatranje Zivotinja i
ptica, lov, fotografisanje, skijanje, sakupljanje bilja, plodova i pecurki...

Prostornim planom Opstine planirane su turisticke zone razvoja turizma kroz razvoj
sporta, rekreacije, odmora, zabave i sli¢no, to su:

Zona 1. Glava Zete - Manastir Ostrog, koja obuhvata:

Glavu Zete, Manastir Ostrog, Dabojevi¢e, Mandic¢e, Rosca, Potocilo, Pozar, Boronjinu,
Kupinovo, Drakoviée, Bare Sumanovic¢a, Podvrace, Mijokusovice, Sobaice, Vis, Slap, D.
Rsojevice, Tvorilo, Kujavu i Zagorak.

Zona 2. Danilovgrad - M. Zdrebaonik koja obuhvata:

Manastir Zdrebaonik, Orju Luku, Lalevice, Goricu i Sekuli¢e (mozda ovome treba dodati
Vucdicu i Boan Kadica).

Zona 3. Bandiéi obuhvata turisticka naselja:

Livade, Zupu, Bracane, Mokanje, Povrhpoljinu, Lazarev Krst i Jabuke.

Zona 4. Martini¢i obuhvata:

Gradinu, D. Martiniée, Donje Selo, i arheoloski lokalitet martinicku Gradinu.
Zona 5. Studeno obuhvata:

Dolove, Poljica, Bzo, Studeno, Borov Do, Ivanj Ubao, Topolovo, Jablan i Struznicu.
Zona 6. Gostilje obuhvata:

M. Gostilje, B. Gostilje i Krusevije.

Zona 7. Vukotica obuhvata katune:

Vukotica, Ruista i Lakine Lazine, (treba dodati Dugi Do i Dobri Do).
Zona 8. Ponikvice obuhvataju katune:

B. Ponikvicu, S Ponikvicu, M. Ponikvicu, Stirnik,Lastvicu, Pevi¢ Bor, Reko¢icu i
Stanjevica Rupu (u Stitovo).

Zone se mogu integrisati u turisticku ponudu sa drugim Op$tinama, na primjer:
*Zona 1, sa punktovima Tunjevo, Bogeti¢i u Opétini Niksi¢ (kao i dio Zupa Niksicka).
*Zona 3, sa punktovima Mareza sa opstinom Podgorica.
*Zona 6, sa punktovima Celija Piperska i Ubli sa opstinom Podgorica
*Zona 8, sa za punktovima Maganika u Kolasinskoj Opstini.
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Ove zone se mogu tretirati kao zajednicka integralna turisticka ponuda sa
pograni¢nim opstinama.

Podrucje nase Opstine, se moZe, uslovno, podijeliti u tri visinske zone i to:

1. Zona do 1.000mnv - razvoj seoskog turizma, rekreacija, lov i ribolov, razvoj
poljoprivrede i proizvodnja eko-hrane (Vukotica i naselja koja se nalaze nize od Vukotice
i Studenog)

2. Zona do 1.300mnv - rekreacija, lov i boravak u prirodi sa ambijentalnim pejsaznim
karakteristikama, sportsko- rekreativni turizam - (Studeno i Vukotica).

3. Zona do 1.600mnv katuni - sportsko rekreativni, lovni i zdravstveni turizam i odmor
uz ponude domace eko-hrane i uZivanja u prirodi, (kasnije sportovi i atrakcije na
snijegu).

Svaka od ovih zona ima svoje prednosti, mogucnosti, slabosti i rizike, ali se
aktivnosti mogu, veoma uspjesno, kombinovati.

Sve razvojne zone karakterisu prirodne specificnosti i ljepote, bogate velikim
brojem i vrstama biljnog i zivotinjskog svijeta.

Najznacajnije biljne vrste u visoc¢ijim zonama su bukva, bor (munika), smr¢a, jela i
cer. Prisutan je veliki broj endemiénih, reliktnih , rijetkih i zasticenih vrsta,$to je
uslovljeno razli¢itim uslovima, stanista, klime i drugih uslova i ekoloskih faktora, koji
uti¢u na biodiverzitet podrudja.

Na kraju se moze konstatovati da:

- Stratesku orjentaciju razvoja turizma treba usmjeriti na koriséenje prirodnih resursa i
stvaranje imidza i brendova u pojedinim segmentima ponude, turizam zasnovan na
prirodi kombinovan sa sportskim, kulturnim, vjerskim i slicnim manifestacijama i
aktivnostima. ,Wild Beauty” - Divlja ljepota brend i tvrdnja, uz ponudu autohtonih
proizvoda.

a“ 7

»~Divlja ljepota” "predstavlja sadasnjost i buduénost, uz primjenu principa odrzivog

razvoja i samoodrzivosti programa.

Nase destinacije treba uciniti privlaénim za potencijalne investitore (mali luksuzni
hoteli, lovacke i Sumarske kucée, domovi, uredeni kampovi, katuni i sli¢no).

Sadrzaj ponude i ciljeve za dalji razvoj turizma dajemo u obradi ovog dokumenta
kroz SWOT analizu i opis Strateskih i Operativnih ciljeva i mjera za njihovu realizaciju,
po prioritetima.
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STRATEGIJA PONUDE JETZV ,3 E”

Entertaiment Zabava
Expirience Uzbudenje, dozivljaj, iskustvo
Education Obrazovanje i informacija

Sve se to nudi za razli¢ite ciljne grupe, uz stalno podizanje kvaliteta ponude
(inovacija ponude ,,3 E).

Citav proces ponude moze se standardizovati u odnosima na kvalitet usluga i cijena
na svim nivoima, kaoi izmedu efikasnosti, ekonomic¢nosti, uporedivosti i kontrole.

Turisti sve viSe traZe inovacije, umjesto klasi¢ne ponude (prevoz, smjestaj,
hrana), koje nude neuobicajena iskustva, iznenadenja, posebne emocije, ambijent,
dozivljaj, zadovoljstvo, zabavu, avanturu ili neku drugu posebnost.

Rijeka Zeta
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Da bi se obezbijedila potpunija ponuda posjetiocima i turistima treba definisati:

“Resort market” Turisticko mjesto
~Resort destination” Turisticka destinacija
/4
»Resort property Hotelski smjestaj sa posebnom uslugom

Dom na Studeno kao turisticko mjesto i objekat

Nama nedostaju turisticki kompleksi ,rizorti”, koji nude raznovrsne usluge i
proizvode u isto vrijeme (opustanje, druzenje, uzivanje, aktivan odmor...).

Za ponudu visokog i raznovrsnog standarda mora se dobro izbalansirati
marketinska strategija za razvoj turizma na nivou Opstine, uz usaglasenost sa
Nacionalnom strategijom (NSOR CG) kojom se turizam definise kao:

e DPokretacka snaga ekonomije i razvoja - generator razvoja;
¢ Grana koja stimuliSe razvoj drugih oblasti;
e Smanjuje nezaposlenost i povecava Zivotni standard;

e Doprinosi ukupnom Nacionalnom, regionalnom i opstinskom razvoju uopste.
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Za svaku pojedina¢nu destinaciju treba ,odabrati” ciljnu grupu, pa prema tome
planirati razvojnu strategiju turizma i pratecih djelatnosti.

Ciljne grupe se odabiraju prema:

e Veli¢ini i sastavu grupe

¢ Finansijskoj mo¢i

e Zahtjevima grupe i

e Prema sopstvenim potencijalima

Nase ciljne grupe treba da budu:
e Posjetioci nase duhovne bastine,
e Ljubitelji kulture,
e Ljubitelji prirode,
e Mladi parovi i mlade familije,
e Mladi penzioneri,
e Sportski aktivni turisti,
e Kamperi, biciklisti, bajkeri...
¢ Oni koji vole pjesacenje,
e Teniserii golferi,
e Zimski turisti i skijasi,
¢ Planinari, speleolozi i arheolozi,

e Eko—fanatici i oni koji brinu o okolini,...
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Za sve ciljne grupe prioriteti su:

e Kvalitet (vazniji je kvalitet nego povoljna cijena)

¢ Cijena kao prioritet (povoljna cijena moZze da odluci)

e Odnos izmedu cijene i kvaliteta i

e Kvalitet proizvoda-bio-proizvodi, koji ne stete prirodi

5.2. CILJEVI RAZVOJA

Osnovni ciljevi razvoja turizma u danilovgradskoj opstini su:

Strate3ki cilj razvoja kao trajna orjentacija za zauzimanje pozicije u razvoju, na principima
odrzivosti i na bazi kvalitethog upravljanja prostorom i postoje¢im resursima,
uvazavajuéi znacaj razvoja i drugih privrednih djelatnosti koje su kompatabilne sa
turizmom.

Postizanje strateskog cilja je moguce realizacijom zacrtanih Operativnih ciljeva i
sprovodenjem definisanih mjera za njihovu realizaciju.

5.2.1. Strateski cilj

Obezbijediti stabilnu poziciju razvoja turizma uz primjenu odrzivog razvoja, definisanjem
kvaliteta ponude u turistickim destinacijama u Opstini. Na taj nacin ¢e se obezbijediti uslovi
za rast standarda i stvorili uslovi za bolji Zivot i nova radna mjesta.
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5.2.2. Operationi ciljevi

Operativni ciljevi, koje je neophodno ostvariti za uspjesan razvoj turizma u Opstini definisali

smo u pet grupa.

Operativni cilj1 | Operativni cilj 2 | Operativni cilj 3 | Operativni cilj 4 | Operativni cilj 5
Stvaranje Ukljuciti se u Teznja ka Stvaranje uslova | Ukljucivanje
potrebne jedinstvenu cjelogodisnjoj za obezbjedenje i | lokalnog
turisticke i prodajnu ponudi na svim sprovodenje stanovnistva u
pratece ponudu na destinacijama u pravnog okvira | turisticku
infrastrukture lokalnom, Opstini. kao odgovor za privredu ,interni
~Kvalitet regionalnom i uspjeSan razvoj | marketing”.
umjesto nacionalnom odrzivog
kvantiteta”. nivou (jedan turizma.

proizvod jedna

unikatna

integralna

destinacija).

Operativni ciljevi (ima ih 5) posebno upucuju na stvaranje uslova za razvoj

turizma u narednom periodu, kroz obezbjedenje turisticke saobracajne i druge

infrastrukture, analizom i unapredenjem turisticke ponude na lokalnom, regionalnom i

nacionalnom nivou, sa teznjom da se raspoloZivi resursi iskoriste na odrzivi nacin u svim

destinacijama, zavisno od ciljne grupe.

Dalji komentar Operativnih ciljeva i mjera dat je u nastavku obrade ovog

dokumenta.

Zalfija i nase povrée kao turisticka ponuda
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5.2.3. MJERE

Operativni ciljevi obradeni su pojedinacnim komentarom i komentarom prioritetnih mjera,
koje je neophodno preduzeti, odnosno sprovesti radi ostvarenja pojedinih ciljeva.

Komentar Operativnih ciljeva i mjera slijedi u daljoj obradi ovog dokumenta. Za svaki
operativni cilj utvrdene su i mjere za njihovu realizaciju:

e Operativnicilj 1 ima 6 mjera

e Operativni cilj 2 ima 3 mjere

e Operativni cilj 3 ima 3 mjere

e Operativni cilj 4 ima 4 mjere

e Operativnicilj 5 ima 3 mjere

Tabelarni pregled strateSskog cilja, operativnih ciljeva i mjera dat je na sledeéim
stranama ovog dokumenta:
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STRATESKI CILJ:

OPERATIVNI
CILJEVI:

MIERE:

Uz primjenu odrzivog razvoja obezbijediti stabilnu poziciju za razvoj turizma,definisanjem visokokavalitetne turisticke
destinacije u Opéstini, time ¢e se obezbijediti rast Zivotnog standarda i stvoriti uslovi za nova radna mjesta i ostvariti stabilan

prihod.

1.0Obezbjedenje potrebne infrastru-
kture u pravcu postizanja Strateskog
cilja. Kvalitet umjesto kvantiteta i

poboljsanje dostupnosti

1.1. Unapredenje postojece
infrastrukture i izgradnja nove
unutar lokalne samouprave

1.2. Privlacenje investicija za
ulaganje u nove smjestajne

kapacitete

1.3. Uticati na povecanje kvaliteta
ponuda I standarda u postojeéim
smjestajnim kapacitetima

1.4. Unapredenje kvaliteta usluge u
svim sektorima turizma I kadrova

1.5. Stvaranje uslova za razvoj
“Skladnog ambijenta”, privredno

kulturnog ambijenta

1.6. Uspostavljanje i obezbjedenje

. N

“¢istog imidza” u Opstini

2.UKkljuciti se u jedinstvenu
prodajnu ponudu na
lokalnom, regionalnom i
nacionalnom nivou

2.1. Efikasan
marketingki sistem u
svim oblicima
Lokalne ponude

2.2. Promocija
lokalnih klastera radi
jac¢anja turistickog
potencijala u Opstini

2.3. Usaglasiti lokalni
razvoj sa stavovima
Nacionalne strategije
i programom
odrzivog razvoja.
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3.Teziti ka , cjelogo-
disnjoj ponudi” na
svim destinacijama u
Opéstini

3.1. Diverzifikacija
smjestajnih kapaci-teta
i unapredenje
rekreativnih aktivno-
sti za odmor

3.2. Razvoj specifi¢nih
turistickih ponuda i
proizvoda -
kombinovanjem

3.3. Razvoj i
promocija, marketing,
turisti¢kih atrakcija u
Opéstini

e — razvoj turizma

4.0Obezbijediti uslove za spro-
vodenje i poboljsanje pra-
vnog okvira, kao odgovora za
uspje$an razvoj odrzivog
turizma

4.1. Jacanje turistickih
organizacija na
lokalnom,
regionalnom i
nacionalnom nivou

4.2. Jacanje
inspekcijskih sluzbi i
njihova povezanost sa
drugima

4.3. Obezbijediti
sistem za upravljanje
informacijama i
kvalitetom

I njihovog pracenja

4.4 Unapredenje
Zakona, propisa i pod
zakonskih akata kao
pravne osnove za

5.UKkljuciti lokalno
stanovnis$tvo u
turisticku
privredu ,Interni
marketing”

5.1. Razvoj svijesti
o znacaju turizma
kao jedne od
strateskih grana
razvoja Opstine

5.2. Unapredenje
preduzetnistva i
stimulacije za
razvoj u sektoru
turizma

5.3. Ukazati na
znacaj poveza-
nosti turizma sa
ostalim sektorima
u lokalnoj
nrivredi
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Komentar operativnih ciljeva i mjera

OPERATIVNI CIL]J 1: Obezbjedenje potrebne pratece turisticke

infrastrukture u cilju ostvarivanja strateskog

MJERE: razvoja ,kvalitet umjesto kvantiteta”.

1.1. PoboljSanje dostupnosti i unapredenje | 1.2.  Razvoj novih i rekonstrukcija
komunalne i saobracajne infrastrukture. postojecih  visoko kvalitetnih smjestajnih
kapaciteta. Privlacenje investitora.

1.3. Povecanje usluga i standarda wu |1.4. Unapredenje kvaliteta usluga u sektoru
postojecim i novim smjeStajnim | turizma i kadrovi.

kapacitetima. Kombinovanje ponuda.

1.5 ,Razvoj ambijenta” unapredenje | 1.6. ,Cisti imidz” uspostavljanje ¢istog
arhitekture i okolnog kulturnog i prirodnog | imidza na ¢itavom podrudju. Princip ¢iste
ambijenta. okoline akcija ,Neka bude ¢isto”. Sacuvati
»Divlju ljepotu” (,,Wild beauty”).

U ukupnom razvoju Opstine, koji u toku proteklih godina ide znacajno naprijed,
turisticka infrastruktura, smjestajni kapaciteti i turisticka ponuda i usluga ne odgovaraju
zahtjevima visokokvalitetne turisticke destinacije. Na$ potencijal, sa aspekta obima i
raznovrsnosti nije veliki, ali u isto vrijeme nije detaljno definisan i koncentrisan u obimu
kojeg mogucénosti pruzaju.

Za postizanje ovog cilja neophodno je preduzeti, odnosno, sprovesti sledece mjere:

MIJERA 1.1. Unapredenje postojeée infrastrukture (ukupno) i izgradnja nove radi
poboljsanja dostupnosti i otvorenosti destinacija u Opstini

Osnovna karakteristika saobracajne infrastrukture u Opstini je dosta dobra
otvorenost i dostupnost sa asfaltiranim, nemodernizovanim i neasfaltiranim putevima,
koji ne obezbjeduju udobnost, brzinu i povoljne troskove dolaska. Posebna povoljnost je
mala udaljenost od centra grada 30-40 km (za dolazak sa nivoa od oko 30-50 mnv do kote
1400-2000 mnv). Sve ove karakteristike odreduju odluku za dolazak turista na odredenu
destinaciju, zavisno od ciljne grupe, koju treba pridobiti za boravak u odredenoj
destinaciji.

Opsti je zakljucak da dostupnost, nas$im destinacijama treba poboljsati.
Optimalizacija lokalne putne mreze treba da bude prioritet ne samo za razvoj turizma u

69




Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

Opstini, ve¢ i za razvoj sela (proizvodnja eko-hrane, domaca radinost i sl.). Pored
Lpanoramskih puteva”, koji nude dobar pogled u prirodi i ostali pejzaZ, treba planirati

izgradnju parking prostora i vidikovaca, koji su dobro opremljeni, u blizini smjestajnih

kapaciteta i osposobljeni za piknik. Osim toga treba izgraditi (na mjestima pogodnim za
to), informativne punktove i suvenirnice (crnogorski suveniri).

Kvalitet ponude u turizmu, posebno zavisi od dobrog funkcionisanja komunalne
infrastrukture (kvalitet pitke vode, pouzdana snabdjevenost vodom, pitanje i tretman
otpadnih voda i ¢vrstog otpada, bez zagadenja Zivotne sredine, zagadenosti rijeka i
drugih vodnih tokova, snabdjevenost elektricnom energijom, alternativni izvori elektri¢ne
energije i sl.).

MIJERA 1.2. Privlacenje investicija za ulaganje u nove smjestajne kapacitete-razvoj
visokokvalitetnih smjestajnih kapaciteta

Ukupno, formirani smjestajni kapaciteti u Opstini ne zadovoljavaju potrebe, nema
dovoljno hotela, stari nijesu u funkciji ili nijesu modernizovani, novo-gradnje je bilo
veoma malo. Smjestajnih kapaciteta, kao turisticko orjentisanih ,rizota” u na$im
planinama nema.

Prema tome, neophodno je, u buduéem razvoju, planirati razvoj visokokvalitetnih
smjestajnih kapaciteta orjentisanih prema ciljnim grupama, sa diverzifikovanom
rekreacionom ponudom.

Konkretno, ovi sadrzaji (pogotovo na planini) treba da udovolje ponudu iz
prirode, sporta, zdravstva kroz planinski turizam, tako da bude aktuelan skoro ¢itave
godine.

Da bi se ovo ostvarilo neophodno je:

. Izgraditi odgovarajuce smjestajne kapacitete uz ponudu svih pomenutih sadrzaja;
. Izgraditi ili prosiriti rekreacionu infrastrukturu i obezbijediti primjenu atraktivnih
rekreacionih ponuda (zdravstvo, mauntinbajking, planinarenje, golf, ostali sportovi,
dozivljaji u prirodi, kulturne manifestacije, religija i druge odrzive aktivnosti);

. Izgraditi manje (porodi¢ne) hotele, koji mogu da realizuju visoke prihode, nude
udoban smjestaj i eko-hranu, sa manjim brojem kreveta i ponudom u $to duzem periodu
u toku godine (rehabilitovati katune i vikend naselja u Studeno, Vukoticu, Ponikvicu,
Topolovo i sli¢no).

Neophodno bi bilo, uspostaviti ravnotezu u odnosu izmedu visokokvalitetnih

smjestajnih kapaciteta u centru grada i izgradenih kapaciteta u naselju, izletista i u planini
i ponudom iz privatnog sektora. Bez visokokvalitetnih smjestajnih kapaciteta, ne moze
se uspostaviti visokokvalitetni turizam.
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U poseban oblik kvalitetne ponude ubraja se kampovanje, kao najomiljenija vrsta
odmora. Velikom broju kampera (koji je iz godine u godinu sve veci), najmanje je stalo do
jeftinog odmora. Stalo im je do stila odmora bliskog prirodi.

Prosjec¢an kamper ne zeli dugo da vozi, ali ima i takvih koji Zele da obidu vise
predjela i gradova. Da bismo uspostavili ovaj oblik ponude, moramo, takode, imati
izgradene dobre smjestajne kapacitete. Zbog toga je neophodno stupiti u kontakt sa

privatnim investitorima, koji vide buduc¢nost u razvoju turizma u nasoj Opstini.

O svim aspektima investiranja uradeni su (ili ih treba uraditi) prostorno-
urbanisti¢ki planovi za uredenje prostora, kojima se vodi racuna o svim ekoloskim
aspektima i potrebama s naglaskom na zastitu prirode i odrZzivi razvoj. Posebno se mora
voditi racuna o osjetljivosti ekoloskih potencijala na podrucju Opstine. Neophodno je
planiranje namjene prostora za realizaciju razvojnih programa.

Svuda gdje je to moguce, treba upotrebljavati obnovljive izvore energije (energija
vjetra, biomase, solarna energija).

Ekolosko djelovanje se mora primijeniti u oblasti upravljanja vodama (rjeSenje
otpadnih voda, izgradnja sistema za precis¢avanje, ¢ak i usamljeni planinski objekti treba
da imaju takve sadrzaje).

Posebno se mora voditi ra¢una da svi objekti i sadrzaji budu prilagodeni i
osobama sa posebnim potrebama (mogucnost slobodnog kretanja). Za sve ovo, mogu se
predvidjeti odredene poreske olaksice.

MI]ERA 1.3. Uticaj na povecanje kvaliteta ponude i standarda u postojeéim smjestajnim
kapacitetima i razvoj visoko-kvalitetnih smjestajnih kapaciteta.

Ovaj uticaj se moze podijeliti u dvije faze: prva faza razvoja skoncentrisana na
privatizaciju, renoviranje i revitalizaciju postojecih hotela (hotel ,Zeta”, Dom na Studeno,
Glava Zete i drugo) i druga faza fokusirana na izgradnju novih trZiSno orjentisanih
smjestajnih kapaciteta u blizem okruZenju i pogotovo u planini (rehabilitacija postojecih i
izgradnja novih katunskih naselja sa ponudom smjestaja za odmor i rekreaciju uz ponudu
eko-hrane).

Posebno planirati izgradnju lovackih i Sumarskih kuca i vikend naselja katunskog
tipa sa centralnom zgradom i pojedina¢nim porodi¢nim smjeStajem tipa brvnare -
Vukotica, Ponikvica...
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MIJERA 1.4. Unapredenje kvaliteta usluge u svim sektorima turizma

Unaprijediti  kvalitet usluge u postojeéim i novoizgradenim smjestajnim
kapacitetima znaci ispuniti standarde za kvalitet ponude u objektima sa 3, 4 ili 5
zvjezdica. To se odnosi i na postoje¢e male hotele, apartmane, katunska naselja, kolibe,
kucice, itd. Osim toga, neophodno je obuciti i obezbijediti neophodan kadar.

Neophodno je motivisati potencijalne investitore da ulazu u unapredenje
standarda pri koriS¢enju postoje¢ih potencijala i pri izgradnji novih smjestajnih
kapaciteta. Za nase podrudje se moze reci da nijesmo dovoljno evidentirali raspolozive
mogucnosti za ulaganja, niti smo sami dovoljno informisani o tome. Zbog toga je
neophodna detaljnija analiza lokalne ponude i $ira fleksibilna podrska i pomo¢ za
koriséenja tih mogucénosti i obezbjedenje novih investicija, vodeéi rac¢una o cjelovitoj
zastiti prirode.

MJERA 1.5. Stvaranje uslova za razvoj ,skladnog ambijenta”, odnosno prirodno
kulturnog ambijenta

Nakon dobrog smjestaja, kvalitet usluge je najveca reklama za kvalitet turizma u
jednom regionu. Za sad, se smatra da na$ kvalitet usluge, ¢esto, zaostaje za traZenim
standardom (kvalifikaciona struktura, poznavanje stranih jezika, poznavanje turista i
njihovih obicaja, ljubaznost, uniforme, raspolaganje informacijama, vodici, turisticke
agencije i sli¢no).

U dalji razvoj turizma potrebno je ukljuciti i one djelatnosti koje su neodvojiv dio
turisticke ponude na nasem podrucju (kombinovana ponuda, kultura, religija, eko-hrana,
»Cist imidz”, ,skladan ambijent”, priroda), zavisno od ciljne grupe. Izuzetni prirodni
pejzazi i vjerski turizam na naSem podrucdju treba da budu glavni kriterijumi

visokokvalitetnog turizma.

Zbog toga planiranje gradnje objekata mora postovati uslove koji postoje u tom
ambijentu i iste uskladiti sa pejzazom u prirodnom okruZzenju.

Treba graditi objekte, koji su tipi¢ni za dio podrudja u kojem se grade postujuci
princip, $to odgovarajudi predio podnosi.

»Moderni turista trazi luksuz, odmor i kvalitetnu uslugu. Ipak, ne bi htio da bude
razmaZen. Radosti odmora moraju se obogatiti mnostvom sportskih, zdravstvenih i
zabavnih ponuda, tako da mogu pobjecéi stresu svakodnevnice” (Margaret Huffadine,
SAD).
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Pored osnovne Zelje za odmor i opustanje stoje 3 osnovne potrebe:
e Dobra fizicka i psihi¢ka forma (klima, predio, atmosfera);

¢ Emotivno bogacenje (socijalni kontakti, harmonija, doZivljaji, zabava,
radoznalost);

e Dusevno bogacenje (upoznavanje novih kultura, sticanje novih utisaka i

sl.)

Za takve potrebe, uspjesno se mogu graditi objekti sa elementima lokalne
tradicije ili sa posebnim naglaskom omiljenih istorijskih zgrada, koje imaju bolju
iskoris¢enost prostora i zadovoljavajuce cijene (uspjesno se moze graditi novo u starom
stilu, Branelovica). Cesto se dobar materijal za gradnju moZe naéi na licu mjesta.

MI]ERA 1.6. Uspostavljanje i stvaranje ,¢istog imidza” u Opstini

Neophodno je uticati na lokalno stanovnistvo, goste i turiste na pravilnosti pri
odlaganju otpada (na izletistima, u rijekama, na pikniku, duz puteva, na parkinzima,
kampovima i sl.). Kampanja ,,Neka bude ¢isto” za sada ima dobre rezultate, s tim Sto je
neophodno stalno pracenje principa ciste okoline (stalna upozorenja, signalizacija i
sli¢no).

Nije rijedak slucaj da se smece cesto srijee uz puteve, na najatraktivnijim
mjestima u prirodi (usred samog turistickog potencijala) na kojem planiramo da
izgradimo poseban stil turizma u prirodi.

Neophodna je dugotrajna kampanja na podizanju svijesti o odrzivom razvoju i
o¢uvanju zivotne sredine (,,wild beauty” -, divlju ljepotu” ne smijemo ugroziti).

U Opétini su izradeni: Strategija odrzivog razvoja i Plan regulisanja ¢vrstog otpada
i otpadnih voda, treba samo istrajati na njihovoj potpunoj realizaciji.
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OPERATIVNI CILJ 2:

MJERE:

Ukljuciti se u jedinstvenu prodajnu ponudu na lokalnom,
regionalnom i nacionalnom nivou (jedan proizvod, jedna unikatna
turisticka destinacija)

2.1. Efikasan marketinski sistem u svim oblicima lokalne ponude

2.2. Promocija lokalnih klastera, radi jacanja turisti¢kog potencijala u Opstini

2.3. Usaglasiti lokalni razvoj sa regionalnim i nacionalnim strategijama razvoja turizma i

odrzivog razvoja

Unikatna integralna turisticka destinacija za nacionalni nivo moZe postati samo u

slu¢aju da se svi operativni ciljevi razvoja turizma ostvare (sa kupalista do¢i na skijanje,

planinski biciklizam, veceru na katunu, odnosno prelazak sa jedne specificne

turisticke oblasti na druge bez duge voznje).

Ovaj cilj se moze postici preko slede¢ih mjera:

e Efikasnim marketinskim sistemom u svim oblicima lokalne ponude (Zeta-Ostrog-

planine), (more-Ostrog-planine).

e Promocijom lokalnih Kklastera, radi jacanja turistickog potencijala u Opstini

(Ostrog, Zdrebaonik, planine, Zeta, eko-hrana i sli¢no).

e Usaglasavanjem lokalnog razvoja sa regionalnim i nacionalnim Strategijama

razvoja turizma i odrzivog razvoja.

MIJERA 2.1: Efikasan marketinski sistem u svim oblicima lokalne ponude.

Za realizaciju ove mjere neophodno je postojanje sveobuhvatnog, dobro

izbalansiranog marketinskog sistema. Time ce se ojacati na$ brend, religija i odmor,

»Divlja ljepota” i obezbijediti stalno emitovanje na vaznim trzistima.

Nas brend, u tom pravcu, tek treba obezbijediti i staviti ga u prvom planu buducih

marketinskih napora za promociju nasih pojedinih lokacija i djelova Opstine.
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MIJERA 2.2: Promocija lokalnih klastera, radi ja¢anja turistickog potencijala u Opstini.

Ova mjera se ostvaruje putem evidentiranja svih lokalnih klastera u Opstinskoj
turistickoj destinaciji i njeno uklju¢ivanje u jednu visokokvalitetnu turisticku ponudu
na lokalnom, regionalnom i nacionalnom nivou (tu nema administrativnih granica). To
podrazumijeva uspjesnu i neophodnu meduopstinsku saradnju za zajednicki razvoj
turizma (turista moze da dan provede u Budvi, a da dode da spava na katunu u
Ponikvicu, samo ako mu obezbijedimo dobru ponudu). NaSe destinacije nijesu
uklju¢ene u definisane klastere Crne Gore.

MI]ERA 2.3: Usaglasiti lokalni razvoj sa regionalnim i nacionalnim strategijam razvoja
turizma i Odrzivog razvoja

Svaki region Crne Gore karakteriSe se svojim prirodnim vrijednostima. Prirodne
vrijednosti nase Opstine su visoko kotirane, ali neiskorisc¢ene. Zbog toga ih treba ukljuciti
u jedinstvenu turisticku ponudu, kako bi se shodno svojim vrijednostima osposobile za
koris¢enje, a time znatno popravilo pozicioniranje ovog prostora u prostor Crne Gore.

Ako je razvoj turizma, pored organske poljoprivrede, strateski razvojna grana u
Opstini i pokretacka snaga u daljoj ekonomiji, u budué¢em razvojnom ciklusu, onda mu
treba za to dati Sansu. To je zasnovano na ¢injenici da Opstina raspolaze nezagadenim
prirodnim resursima bitnim za razvoj turizma, s tim $to razvoj ove oblasti potpomaze
razvoj i drugih komplementarnih djelatnosti, kao Sto su poljoprivreda, trgovina,
gradevinarstvo, transport i dr.

Prioriteti u razvoju oblasti odrzivog turizma su:

J razvoj turizma u urbanom podrudju,

J razvoj seoskog turizma (ruralno podrucje),

J razvoj agro-eko turizma (ruralno i planinsko podrucdje),

J razvoj planinskog turizma (planine i katuni),

J razvoj kulturnog, religijskog, zdravstvenog i sportskog turizma i
. drugih vidova turizma (lovni, izletnicki i sl.).

Stvaranjem raznovrsne turisticke ponude produzava se sezona koriSéenja,
obezbjeduje se bolji kvalitet i privlacenje gostiju veée plateZne modi.

Da bi razvojne odluke bile primjenljive i odrZive na duZi rok, neophodno je izvrsiti
sve procjene za aktivnosti koje mogu negativno uticati na biodiverzitet. Razvoj turizma ne
smije biti u koliziji sa o¢uvanjem vrijednosti zasti¢enih prirodnih podrucja i ekosistema.
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OPERATIVNI CIL] 3: | TeZnja ka , cjelogodisnjoj ponudi” na svim destinacijama u Opétini.

MJERE:

3.1. Diverzifikacija smjestajnih kapaciteta i unapredenje rekreativnih aktivnosti za odmor

3.2. Razvoj specifi¢nih turistri¢kih ponuda i proizvoda kombinovanjem usluga

3.3. Razvoj marketinga i promocija turistickih atrakcija u Opstini

Jedan od najkarakteristi¢nijih razloga za uspjeSan razvoj turizma je veoma, ili

relativno, kratak period koris¢enja ponude tokom godine.

Cjelogodisnja ponuda se moze ostvariti, kombinovanjem razli¢itih ponuda, kao sto
su kultura i religija, kultura izletnicki turizam i nutricionisticka ponuda autenti¢nih
poljoprivrednih proizvoda i sli¢no.

Osnovne tri mjere koje omogucavaju ispunjenje zahtjeva su:

e Diverzifikacija smjestajnih kapaciteta i unapredenje rekreativnih aktivnosti za
odmor (porodi¢ne ponude na seoskom i planinskom prostoru) uz njihovo
kombinovanje i unapredenje.

e Razvoj specificnih turistickih ponuda i proizvoda (pjeSsacenje, planinski
biciklizam, ekoloske staze, eko-hrana, porodi¢ni boravak na katunima i izletistima
i tome sli¢no).

e Razvoj promocije i marketing turistickih atrakcija u Opstini (aktivnosti na Zeti,
duhovna bastina, arheolo$ki i speleoloski lokaliteti, spomen kompleksi, izletista,
planinski kompleksi, domaca kuhinja, smjestajni kapaciteti, brendovi i sli¢no).

MI]ERA 3.1. Diverzifikacija smjestajnih kapaciteta i unapredenje rekreativnih
aktivnosti za odmor

Prostor koji zahvata opstina Danilovgrad nema izgradenih kapaciteta, koji
ispunjavaju zahtjeve i potrebe turista, pogotovo ne na ¢itavom podrudju i u razli¢itim
godi$njim dobima, za razlicite ciljne grupe.

Dobar dio zahtjeva turista, obi¢no nijesu vezani za ljeto (porodice sa djecom,
starije osobe), zapravo oni traze da izbjegnu guzve u to doba. Mi takvih, atraktivnih,
dohodovnih smjestajnih kapaciteta, nemamo.
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Zato, treba smjernice razvoja, u ovom pravcu, definisati prostorno-urbanistickim
planom, kao generalne smjernice za razvoj lokalnih destinacija.

* Proglasiti pojedine komplekse kao prostore sa posebnom namjenom (Studeno,
Vukotica, Topolovo, dio Prekornice, Ponikvice, Stitova...).

To znaci treba definisati turisticka mjesta ,resort market”, autenti¢ne turisticke objekte
»resort destination” i vece hotelske kapacitete 100-150 kreveta za goste sa posebnim
zahtjevima ,resort property”. U ovu grupu ponude se mogu uvrstiti i udobni porodi¢ni

hoteli, ili rusti¢na omladinska odmaralista, katuni i planinske kolibe.

Kombinovanjem usluga u ovim mjestima mogu se obezbijediti veliki zahtjevi
turista, sa teZnjom na aktivnosti kao sto su: tenis, jahanje, biciklizam, pjeSacenje, golf,
liftovi, zic¢are, kupali$ta na Zeti, kajak, voZznja ¢amcima i ladama do nivoa atrakcije i
takmicenja na nacionalnom nivou (mozda i $ire) i sli¢no.

Turisti koji, kao destinaciju, biraju prirodu, najprije biraju destinaciju, a onda smjestaj

i ishranu. Omiljene aktivnosti su im: razgledanje predjela, posmatranje zivotinja, u

poucnim pjesackim turama, posjetama zasti¢enim podrucjima i sli¢no.

U nasim uslovima, mogu biti jako interesantne eko-loge (prenocista koja Stite
okolinu), jer predstavljaju ponudu koja je okrenuta prirodi. One, osim posmatranja
zivotinja i ptica mogu da ponude: lake sportske aktivnosti, zdravstvene teme, kontrast
nastao iz odnosa Zivotne sredine i dobre usluge, pjeSacenje u prirodi i dr. Ovaj dio
ponude treba da privuce investiciona ulaganja, pri ¢emu investitori i lokalno stanovnistvo
mogu sticati znacajne prihode i privudi turiste tokom vecéeg dijela godine (Studeno,
Vukotica, Ponikvica, Topolovo, Bzo, Ivanji ubao, Borov do, naselja na putnom pravcu
Zdrebaonik - Ostrog i sl.).

Turisti sada sve viSe traze individualnost i fantazije, zbog toga ,diverzifikaciju” treba
usmjeriti prema ciljnim grupama, koja zadovoljava specificne Zelje tih ciljnih grupa, to
zavisi od:

e Veli¢ine ciljne grupe;
¢ Finansijske modi i zahtjeva ciljne grupe;
e Sposobnosti sopstvenih potencijala.

Interesovanja turista su razlic¢ite teme i mijenjaju se iz dana u dan, ponekad i tokom
dana (formiraju se podgrupe), tzv. hibridni gosti, koje je teSko razumjeti i zadovoljiti.

Nase ciljne grupe treba da budu turisti koji dolaze zbog kulturno-vjerskih aktivnosti i
aktivnosti i odmora u prirodi i zdravstvenog turizma (vazdusne banje, lovci i sl.).
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Nedostatke u ponudi, koji se odnose na prostore za djecu i ¢uvanje djece (posebno
u hotelima), treba otkloniti za porodice sa djecom.

Posebnu ciljnu grupu ¢ine turisti starije dobi (50-60 godina) jer imaju dosta
slobodnog vremena, imaju iskustva, finansijski su obezbijedeni i vole da krenu u neki
novi poduhvat.

Aktivnosti su im: pjeSacke ture u prirodi, Setnje, razgledanje, u¢escée u kulturnim i
vjerskim manifestacijama, aktivnostima na njezi sopstvenog zdravlja i sl. Ova ciljna grupa
na Evropskom trzistu biljeZi porast.

MI]ERA 3.2. Razvoj specifi¢nih turistickih ponuda i proizvoda kombinovanjem usluga

Ovaj dio cilja podrazumijeva razvoj konkretne turisticke ponude na jednom podrucju
tokom godine. Za nase uslove tu spadaju:

e Turisticke ponude na planini (ljeti i zimi), pri ¢emu se u prvi plan stavlja najjaci
adut , Wild beauty” (,, divlja ljepota™).

e Golf turizam prema Regionalnim master planovima, prema uslovima koje, takode,
treba definisati prostorno-urbanistickim planom.

e Odmor na selu (,, Agroturizam®), kao osnova za razvoj seoskih podrudja.

e Kampovanje u divljini sa malim ulaganjima, kao na mjesta u blizini prirode (rijeka
Zeta, izletista, katuni).

e Kulturni turizam zajedno sa obrazovnim, za koji se interesuje sve veci broj turista.

e Vjerski turizam, za turiste sa vjerskom potrebom i opredjeljenjima, koje ubrajamo
u jedne od najstarijih i najvaznijih posjeta, nasoj duhovnoj bastini.

e Posjete prostorima i prirodnim bastinama proglasenim podruéjima sa posebnom
namjenom (Studeno, dom, pjesacke staze, vikend naselje, borova Suma proglasena
kao kompleks sa posebnom namjenom...).

e Lovni i ribolovni turizam (na rijeci Zeti, mogucnost iznajmljivanja ¢amaca,
restoran na Tunjevo i njemu sli¢ni, suveniri, moguénost nocenja, restoran Glava
Zete i sl.), izgradnjom lovackih kucda, ¢eka, osmatracnica, uzgajalista riba i sli¢no.

Posjetilac oc¢ekuje zabavu (,Entertaiment”), iskustvo, susretanje sa ne¢im novim
(~Experience”) i obrazovanje, informacije o onome sto treba da se vidi (,Education”).
Takozvano tri ,E“, preduslov za uspjeh.

78



Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

MI]ERA 3.3 Razvoj marketinga i promocije turistickih atrakcija u Opstini

Ovom mjerom treba promovisati brojne atrakcije, koje postoje u Opstini. One
obuhvataju prirodne i kulturne spomenike, duhovnu bastinu, arheoloska i speleoloska
nalazista, izletiSta, kulturne, tradicionalne dogadaje i druge turisticke atrakcije.

Prostorno-urbanistickim planom Opstine definisat ée se turisticke atraktivne lokacije,
koje obezbjeduju neophodne uslove za postizanje konkretnog cilja za odabrane i
pogodne turisticke destinacije.

Uz detaljnu analizu moguceg moze se obuhvatiti Sirok spektar kulturnih i drugih
tema za razlicit broj i sastav posjetilaca.

Nacionalna ili lokalno-tradicionalna kuhinja kao brend, nalazi zna¢ajno mjesto u
ponudi mnogih restorana i to vrlo ¢esto u veoma prijatnom seoskom ili planinskom
ambijentu ( Ponikvic¢ki-Vukotic¢ki kajmak, sir, meso, med, PjeSivacki kozji sir, Ostrosko

vino, i sl.)

Sve se to moze potpuno obezbijediti bez velikih ulaganja, ali je neophodno
napraviti plan koji predvida razli¢ite etape do izgradnje, a kasnije ih, sa prosirivanjem
kapaciteta i povecati, (pilot programi).

Takva ponuda se moze obogatiti prigodnim nosnjama - kostimima osoblja koje
radi, muzikom regiona (gusle, gitare, frule), nastupom lokalnih folklornih grupa,
ponudom lokalnih rukotvorina, uz najjednostavniju gastronomiju kraja - regije (osjecaj
zivota seljaka na katunu, nacdin sakupljanja ljetine, priprema tradicionalne hrane,
sakupljanje ljekovitog bilja i Sumskog voca i td.).

OPERATIVNI CIL] 4: Obezbjedenje uslova za sprovodenje pravnog okvira
kao odgovor za uspjeSan razvoj odrzivog turizma

MJERE:

4.1. Jacanje LTO u skladu sa 4.2. Ja¢anje inspekcijskih sluzbi i njihova povezanost sa

organizacijom na regionalnomi | drugima

nacionalnom nivou

4.3. Obezbjedenje sistema za 4.4. Unapredenje zakona, propisa i podzakonskih akata
upravljanje informacijama i kao pravne osnove za razvoj turizma

kvaliteta njihovog upravljanja i
pracenja
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Ovaj cilj zahtijeva adekvatne institucionalne i pravne okvire za razvoj turizma po
principu odrZivog razvoja (trajnost u razvoju i samoodrzivost).

Ovdje nije neophodno poceti od pocetka, jer su veé¢ tokom ranijih godina
formirane institucije i pravna osnova. Potrebno je stalno unapredenje i prilagodavanje
istih prema datim specificnostima za veci uspjeh u ostvarivanju ovog cilja.

Konkretan cilj je moguce ostvariti kroz cetiri mjere i to:
e Jacanjem funkcije LTO u skladu sa regionalnim i nacionalnim nivoima;
e Jacanjem inspekcijske sluzbe i njihove povezanosti sa drugima;

e Obezbjedenjem sistema za upravljanje informacijama i kvalitetom njihovog
upravljanja;

¢ Unapredenjem zakona, propisa i podzakonskih akata, kao pravne osnove za
razvoj turizma.

MIJERA 4.1. Jacanje LTO u skladu sa organizacijom na regionalnom i nacionalnom
nivou

Lokalne turisticke organizacije (LTO) ¢ine glavni izvor informacija o pojedinim
mogucnostima za razvoj turizma u odredenoj oblasti. LTO mora se osposobiti za
ispunjenje traZenih standarda po odredenim kriterijumima i kvalitetu.

Lokalne turisticke organizacije se moraju povezati promocijom regionalnih
klastera, a preko toga do nivoa Nacionalne turisticke organizacije (NTO).

Na taj nacin se $iri opseg turisti¢cke ponude i proizvoda i diverzifikuju ciljne grupe
za odredeno podrucdje i odredeno godisnje doba.

MI]ERA 4.2. Jacanje inspekcijskih sluzbi i njihova povezanost sa drugima

Postovanjem odredenih standarda i propisa postize se turisticki imidz destinacije i
uspjesna veza, razvoja turizma i odrzivog razvoja.

Unapredenjem rada inspekcijskih sistema i sluzbi obezbijediti ¢e se postovanje
odredenih standarda (nelegalno trziste, nelegalna gradnja). Da bi se to ostvarilo,
neophodna je bolja koordinacija i komunikacija inspekcijskih sluzbi iz raznih oblasti, na
lokalnom i nacionalnom nivou.
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MIJERA 4.3. Obezbjedenje sistema za upravljanje informacijama i kvaliteta njihovog
upravljanja i pracenja

Informacioni sistem i sistem upravljanja informacijama neophodan je za razvoj
turizma. Na taj nac¢in se razpolaze sa pozitivnim i negativnim uticajima i adekvatnim
indikatorima, kao siZe podataka i analiza relevantnih za razvoj turizma.

Kvalitetan informacioni sistem je takode potreban kako bi se obezbijedilo
kvalitetno upravljanje rizikom, koji se moze pojaviti izazvan raznim faktorima, kao sto su
klimatske promjene, troskovi u vezi sa putovanjem ciljnih grupa, cijene smjestaja i hrane,
kvantitet i kvalitet usluge i sli¢no.

MI]ERA 4.4: Unapredenje zakona, propisa i podzakonskih akata kao pravne osnove za
razvoj turizma

Ova mjera podrazumijeva dopune postoje¢ih zakona, propisa i podzakonskih
akata i formiranje dodatnih propisa, koji se odnose na sigurnost turista-ucesnika i
obezbjedenje potpune pravne osnove koja se odnosi na turisticke aktivnosti u sektoru

turizma.
OPERATIVNI CIL] 5: Uklju¢ivanje lokalnog stanovnistva u turisticku privredu
,Interni marketing”
MJERE:

5.1. Prihvatanje razvoja turizma | 5.2. Unapredenje preduzetnistva u sektoru turizma
kao jednog od najznacajnijih
stubova razvoja Opstine

5.3. Povezivanje sektora
turizma sa drugim privrednim
i usluznim sektorima u lokalnoj
privredi

Obzirom na to da turizam, u nasem podrudju, nije u potpunosti prihvaéen kao
jedan od glavnih stubova ekonomskog razvoja, mnoge aktivnosti u ovom sektoru su
vodene stihijski i neorganizovano.

To narocito vazi za ruralno i planinsko podrucje, gdje lokalno stanovnistvo
nedovoljno sagledava vaznost i znacaj turizma kao izvora prihoda i zapo$ljavanja. Zbog
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toga su ostali neizgradeni kapaciteti i izostalo ukljucenje ovih prostora u razvoj sektora
turizma na pravi nacin.

Dobrim planiranjem i neophodnom podrskom na $iroj osnovi, mogu se ostvariti
konkretni ciljevi razvoja u narednom periodu.

Konkretni cilj mozZe se posti¢i preko tri komponente:

e Prihvatanje znacaja razvoja turizma kao jednog od glavnih razvojnih pravaca u
Opéstini;

e Unapredenje preduzetnistva u ovom sektoru i podrska (grant podrska)
investiranjima u razvoj turizma;

e DPovezivanje sektora turizma sa ostalim sektorima lokalne privrede (trgovina,
proizvodnja hrane, ugostiteljstvo i sl.).

MIJERA 5.1: Prihvatanje razvoja turizma kao jednog od najznacajnijih stubova razvoja
Opstine

Mjera se moZe ostvariti informisanjem lokalnog stanovnistva o vaznosti turizma
za ukupni razvoj Opstine. Informacija o postoje¢im moguénostima i ostvarivanju koristi
ulaganjem u turizam. Na koji nacin, u $to ulagati, sa ¢ime bi se povecao stepen

interesovanja lokalnog stanovnistva za turizam.

Jac¢anjem kapaciteta LTO obezbjeduju se informacije o turistickom biznisu, veze
sa drugim privrednim djelatnostima, privatnim inicijativama za zapoc¢injanje biznisa i
razvoj ukupne ponude iz oblasti turizma (kombinovanjem ponude).

MIJERA 5.2: Unapredenje preduzetnistva u sektoru turizma

Ova mjera u prvom redu, podrazumijeva podrsku malim i srednjim preduzeé¢ima i
preduzetnicima, koji mogu ulagati u ovaj sektor, obezbijediti zadovoljavajuci prihod i
nova radna mjesta. Za takvu aktivnost, neophodna je konkretnija podrska, za konkretne
projekte, u sektoru turizma (povoljne kredite, duZi rok otplate, povoljne kamate i druge
stimulacije).
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MIJERA 5.3: Povezivanje sektora turizma sa drugim sektorima lokalne privrede

Znacajni rezultati u ostvarenju prihoda i povecanju zaposlenosti mogu se ostvariti
povezivanjem sektora turizma sa ostalim privrednim sektorima u Opétini (poljoprivreda,
ugostiteljtsvo, trgovina, usluge transporta i sli¢no).

Prije svega, proizvodnja eko-hrane (eko-poljoprivreda) za potrosnju u hotelima i
lokalnim restoranima, Sto ¢e dovesti do intenzivnije poljoprivredne proizvodnje i
povecanja prihoda u ovoj oblasti. Taj potencijal postoji u kombinaciji poljoprivrede i
turizma, naroc¢ito na ruralnom podrudju.

Posebnu ponudu mozemo obezbijediti putem organizovanih manifestacija,
upotpunjenih pojedinim ponudama poljoprivrednim proizvodima (tipi¢no voce i povrce,
sirevi, kajmak, prsuta, kastradina, med, ljekovito bilje, Sumski plodovi, pecurke), domace
radinosti kao suveniri (crnogorski suveniri), itd.

Posebno  treba osmisliti organizovanje popularnih ,zelenih pijaca” sa eko-

hranom, a tu ponudu obogatiti efektima vizuelnog dogadaja, kroz standardizaciju-

certifikaciju hrane i tezgi. Sve to treba prihvatiti kao tradicionalnu manifestaciju (jednom
nedjeljno, mjese¢no ili nekoliko puta godisnje). Na takvu manifestaciju mogu da
ucestvuju proizvodaci iz drugih gradova i drugih pograni¢nih podrucja, odnosno drugih
drzava.

Ovakve manifestacije su odli¢na prilika za marketing, za predstavljanje
atraktivnih destinacija na opstinskom nivou.

Cilj je: Poveéan obim i kvalitet ponude, raznolikost ponude, otklanjanje
slabosti, kombinovanim i udruzenim djelovanjem razli¢itih privrednih oblasti u
Opstini.

Sadasnju situaciju karakteriSe atraktivno turisticko podrucje koje nije razvijeno,
koje karakterisu nedovoljno izgradeni hotelski i smjestajni kapaciteti i nekontrolisana
gradnja (Cesto neadekvatnog stila u odnosu na ambijent u kojem se grade). Veéi dio
podrudja Opstine ima izuzetno bogatu i lijepu prirodu, karakteristiénih osobina, ali ta
oblast, gotovo, nije ni u kojoj komponenti iskorisé¢ena.

Danilovgrad, u odnosu na moguc¢nosti, spada u turisticki nerazvijene oblasti.
Nijesmo iskoristili poloZaj ovog mjesta, koji ima sve preduslove, za razvoj turizma i
izgradnju prijatnog prirodnog ambijenta.
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Nasi turisticki sadrzaji su:

e Jzuzetno atraktivni sadrzaji koji se odnose na sadrzaje kulture i vjerskog turizma:
manastir Zdrebaonik, manastir Ostrog i mnogi drugi sadrZaji iz oblasti duhovne
bastine.

¢ Rijeka Zeta sa svojim izletistima, pritokama, plazama...

e Atraktivna planinska podrucja: Studeno, Topolovo, Ivanji ubao, Borov do,
Vukotica, Ponikvica, Prekornica, Sinjavina, Lukavica, Stitovo, Javorak (na
Vrazegrmskoj Ponikvici)...

e Katuni kao imidz: Vukotica, Ponikvica, Stijernik, Stitovo...
e Eko-hrana kao imidz i tradicionalni brend.
e (Odrzivost i nacela zastite Zivotne sredine i prirode.

¢ Orijentacija na kvalitet: trzi$na orijentacija prema ciljnim grupama, (kvalitet prema
oc¢ekivanjima ciljnih grupa)...

e Razvojne mogucénosti: ,Wild beauty”, klima, reljef, priroda...

e Strategija ponude: ,3E” zabava, uzbudenje, iskustvo...

e Podizanje nivoa kvaliteta (Entertaiment, Educationt i Experience).
e Standardizacija i moderni turisticki kompleksi.

e Insceniranja: umjesto klasi¢ne turisticke ponude (prevoz, hrana, smjestaj),
obezbijediti  inovacije koje nude neobi¢na iskustva i iznenadenja i posebne
emocije (ambijent, dozivljaj, zadovoljstvo, iskustvo, zabava, avantura, posebnost,
edukacija i sli¢no).

Izgradnja infrastrukture i smjestajnih kapaciteta:

Za na$ region, predvidjeti izgradnju turisti¢ke infrastrukture i drugih objekata,
prije svega, za razvoj seoskog, planinskog i izletnickog turizma. Pri tome se misli na
izgradnju savremenih objekata koji mogu da ponude kompletan paket za odmor sa svim
prate¢im sadrzajima i uslugama. Stil gradnje i uredenja treba da se uklapa u okolni
prirodni ambijent. Oni treba da budu pokretacka snaga regionalnog razvoja na koju se
mogu nadovezati ostale ponude privrede povezane sa turizmom.
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6. OSTVARIVANIJE STRATEGIJE RAZVOJA TURIZMA DO 2020. GODINE

Analizom postojeceg stanja, strategijom razvoja i analizom osnovnih polazista,
Swot analizom, ciljevima razvoja i mjerama, ve¢ smo, uglavnom, definisali plan razvoja
turizma u Opstini do 2020.godine. Ono $to slijedi je opis razvoja turizma na odrziv nacin i
izrada Akcionog plana.

6.1. TURIZAM I ODRZIVI RAZVO]

Strategijom odrzivog razvoja opstine Danilovgrad, opisan je znacaj odrzivog
razvoja, koji predstavlja stratesko opredjeljenje na lokalnom i nacionalnom nivou. Prema
tome, razvoj se temelji na principima uravnoteZenog ekonomskog i drustvenog razvoja
uz potpuno postovanje principa zastite i unapredenja Zzivotne sredine u skladu sa
lokalnim, nacionalnim i medunarodnim standardima.

Opstina Danilovgrad je, zbog svojih osnovnih karakteristika, prepoznata kao
model bududeg odrzivog razvoja i u saradnji sa Vladom Holandije je, od januara 2010
godine, pocela sa realizacijom projekta ,Promocija i jacanje koncepta odrzivog razvoja u
Crnoj Gori”.

Koncept odrzivog razvoja, odnosno Strategija odrzivog razvoja opstine
Danilovgrad je usvojena na Skupstini Opstine, a izrada Akcionog plana je u toku.

Turizam, kao razvojno-planska orijentacija, uz postovanje kapaciteta prirodne
sredine obraden je preko osnovnih turistickih ponuda na nasem podrudju, tu spadaju:

e Vjerski turizam vezan za kulturno-istorijske i vjerske objekte i
spomenike.Manastir Ostrog i manastir Zdrebaonik kao destinacije ve¢ imaju
prepoznatljivu turisticku promociju, ali je neophodna dodatna angazovanost za
njihovu potpunu afirmaciju. Osim ovih destinacija, kao duhovna bastina ili
arheolos$ka nalazista-lokaliteti, evidentirani su mnogi objekti i motivi, koji mogu
biti veoma interesantna turisticka ponuda. Odrzivost vjerskog turizma, u
razvojnom periodu, treba temeljiti na izgradnji info-centara, organizaciju i
promociju ukupne ponude podrudja, izgradnjom smjestajnih i usluznih
kapaciteta, razvoju seoskog turizma na tom putnom pravcu i valorizacijom
pojedinih turistickih potencijala, koji mogu biti prateéa ili kompatibilna
ponuda ovoj vrsti turizma.

e Lovni turizam, kao potencijal razvoja Opstine, mora se podié¢i na veéi nivo,
kako bi ovaj oblik ponude imao svoju odrzivost i samoodrZzivost. To se mora
definisati lovhom osnovom kao dugoroénim planom gazdovanja,
inventarizacijom, katastrom lovista i godiSnjim planovima rada.

e Ruralni turizam temelji se na aktiviranju i motivisanju seoskih domaéinstava
za ulaganje u razvoj turizma na seoskom podrudju (agro-turizam, etno-
turizam). Turisticka ponuda ove vrste (narocito inostranim turistima) moze biti
veoma privla¢na, najces¢e kao integralni dio ukupne turisticke ponude ruralnog,
predplaninskog, katunskog i planinskog prostora. Odrzivost ove vrste ponude je
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vezana za turiste-ljubitelje prirode, uz o¢uvanje prirodnih potencijala i ¢ovjekove
okoline.

e Planinski turizam u sadasnjim uslovima, ogranicen je za dalji razvoj zbog
nedostatka adekvatnog smjestaja, odgovarajuce saobracajne infrastrukture,
snabdjevenosti vodom, a donekle i nedostatkom elektri¢ne energije. Medutim,
predplaninski prostor iznad 650mnv predstavlja zonu obraslu sSumom i plodnim
zemljistem (na manjim parcelama) u kojoj se moZe uspjesno proizvoditi veci
asortiman organske proizvodnje iz oblasti povrtlarstva, jagodastog voca,
proizvodnji mlijeka i mlije¢nih proizvoda, meda i mesa (eko-hrana kao ponuda
turistima). Strategija odrZivog razvoja posebno uvaZava razvoj turizma u
nekoliko atraktivnih izletiSta na rijeci Zeti, vikend naseljima Studeno i Vukotica,
kompleksu Glava Zete i sli¢no. Kao posebnu planinsku ekolosku destinaciju
treba naglasiti planinske predjele Ponikvice, pogotovo katunski dio i Ponikvicko
jezero, koje se nalazi na visini od 1390mnv. Poseban znacaj, ovo podrudje, ima za
odrzivi razvoj turizma u atraktivhom, prirodnom i ekoloskom ambijentu u
»divljini”. Jezero treba sanirati za formiranje akumulacije od postojecih izvora
Ciste pitke vode. Znacaj sanaciji je viSestruko koristan, a o tome treba
konsultovati struku. Sanacijom jezera i stavljanjem katuna u funkciju, ovaj ¢e
se planinski kompleks, u svojoj ponudi turistima predstavljati sa mnogo
uspjesnijim motivom i asortimanom. OdrZivost ovih destinacija ce se
obezbijediti racionalnim i planskim ulaganjima i koris¢enjem prirodnih resursa,
po principu ,kvalitet umjesto kvantiteta” uz obezbjedenje uslova za ostvarenje
principa trajnosti koriséenja, uz primjenu tzv. ,internog marketinga“. To ustvari,
predstavlja obnovive resurse, odnosno njihov dobar dio (vode, zemljiste, Sume,
lovna privreda, turizam, proizvodnja hrane...).

~Kada se istrose neobnovljivi mora se Zivjeti od obnovljivih resursa” (misao za
buduénost)!

Na kraju ovog poglavlja moZze se konstatovati da prioritet, u daljem razvoja
turizma u opstini Danilovgrad, sa aspekta odrzivog razvoja treba dati:

e Razvoju vjerskog turizma, valorizacijom kulturno-istorijskih i vjerskih

spomenika i duhovne bastine manastira Ostrog i manastira Zdrebaonik i
drugih, uz neophodan razvoj kompatibilnih djelatnosti, koje ce
upotpuniti ovakvu vrstu ponude i prosiriti je.

e Razvoju turizma na ruralnom podrudju Opstine sa posebnim osvrtom

na raznovrsnu ponudu turistima u domacoj radinosti, $to ujedno
omogucava razvoj seoskih naselja i razvoj turizma (agro-turizam, eko-
turizam, etno sela, kampoviisl.).

¢ Razvoju izletnickog i sportskog turizma na nasim izletistima posebno

za turiste-ljubitelje prirode i razvoj planinskog turizma na katunima

(rehabilitacija katuna), koji predstavljaju ekoloske destinacije, a u nasoj
Opétini ih ima mnogo.
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¢ Jedna, od novih, destinacija mogu biti arheoloski i speleoloski objekti

sa svojim arheoloskim i pec¢inskim specifi¢nostima, koje treba prouciti za
turisticku ponudu i boravak turista u njima ili blizu njih (pecina
Studendula na Garcu, Patalina u Dolu Pjesivackom i druge pecine, kojih

ima viSe od 20 na razli¢itim lokacijama u Opstini.

e Lov i ribolov, kao razvojne Sanse, treba organizovati i valorizovati na

mnogo bolji i efikasniji nacin, jer su veoma izazovni kao turisticka
ponuda (lov na divlja¢ u nasim lovistima pogotovo za strane turiste i
sportsko-rekreativni ribolov na rijeci Zeti). Neophodno je izgraditi
lovno-uzgojne i lovno-tehnicke objekte i lovno-privrednu osnovu, kao
dugoro¢ni plan gazdovanja.

e SmjeStajni kapaciteti, sada raspolazu sa oko 140 leZzaja, a ve¢ smo

opisali kako su izgradeni i organizovani, u privatnom su vlasnistvu, ali

su daleko od potrebnih, odnosno planiranih kapaciteta.

Planirani smjestajni kapaciteti su ve¢ navedeni kao neophodan potencijal i osnovni
preduslov za razvoj turizma i turisticke ponude (2.650 leZaja od kojih su 920 leZaja u
ruralnom podrudju; u kampovima 150 lezaja; u hotelima, motelima i sli¢no planirano je
1.330 lezaja; u planinskim domovima, ku¢ama i odmaralistima 250 lezaja). Izvor podataka
je Prostorni plan opstine Danilovgrad iz 2007 godine.

Veoma vazan dio Strategije odrzivog razvoja (kojeg treba posebno prouciti) su:

e Uticaj ¢vrstog otpada i otpadnih voda na zdravlje ljudi i biljnog i
zivotinjskog svijeta;

e Uticaj zagadenosti zemljista, vazduha, vode, smjestaja i slicno na
zdravlje ljudi;

e Uticaj vjestackih dubriva i zastitnih sredstava u poljoprivrednoj
proizvodnji i stocarstvu i ribarstvu na zdravlje ljudi (stimulansi rasta,
genetski preparati, hormonski dodaci...);

e Uticaj opasnog otpada na zdravlje ljudi (pogotovo mlade populacije i
djece);

e Uticaj svega toga na odrzivi razvoj i odrZive resurse.

,Odrzivi razvoj znadi koristiti neograniéene kapacitete nasega mozga,
umjesto nasih ogranicenih prirodnih resursa”.

Juha Sipila (Finska)
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6.2. STRATEGIJA PONUDE I RAZVOJA

Na osnovu obradenog materijala i analize moguce ponude i strukture uslova i motiva
moze se, ukratko definisati razvojna strategija i nosioci turisticke ponude u Opstini. Da bi
se to ostvarilo neophodno je:

e Evidentirati postojece turisticke destinacije i turisticku ponudu i proizvode za
sve vidove opisanih turistickih aktivnosti zavisno od zahtjeva odabranih ciljnih
grupa. Ovim dokumentom smo pokusali da to uradimo.

e DPospjesiti izgradnju smjesStajnih kapaciteta na svim destinacijama prema
zahtijevanim turistickim potrebama u odredenoj zoni ponude kao sto su:
savremeni visokokvalitetni hotelski smjestaj, mali porodi¢ni hoteli, planinski
domovi, smjestaj u domacoj radinosti, lovacke i Sumarske kuce, kampovi, vikend
naselja i odmaralista, uredeni katunski smjestaj, sve to uz ponudu domace hrane,
sa posebnim naglaskom na odmor, uZivanje i boravak u prirodi, odnosno

prirodnom zdravom i nezagadenom ambijentu. Turizam prihvatiti kao

pokretacku snagu razvoja, kroz dobro izbalansiran marketing.

e Izgradnja i modernizacija infrastrukturnih sadrzaja i objekata (putevi,
ambulante, sportski objekti, vodovod, obnovljiva energija, manji smjestajni objekti
i sli¢no). To doprinosi ukupnom opstinskom razvoju.

e Podsticaj privrednih aktivnosti za razvoj preduzetniStva u sektoru organske
poljoprivrede, seoskog turizma, lovnog turizma, ugostiteljstva, trgovine,
transporta... Identifikacija oblasti za investiranje i privlacenje domacih i stranih
investitora. Na taj nacin se stvaraju uslovi za novu zaposlenost i povecanje
zivotnog standarda.

e Obezbijediti tzv. ,interni marketing“sa podsticajnim mjerama za razvoj sela i
povracaj na selo, putem usmjeravanja razvoja, korisenju prirodnih resursa uz
koordinaciju i medusobnu saradnju u kompatibilnim privrednim oblastima (da
turizam stimuli$e razvoj drugih oblasti);

e Podiéi nivo i kvalitet znanja u oblasti turizma i bliskim djelatnostima u skladu
sa zahtjevima trziSta i odrzivog turizma. Stimulisati lokalno stanovni$tvo da se
Sto vise uklju¢i u razvoj turisticke privrede. Razvoj preduzetnistva na selu.
Obezbjedenje kvalitetnog I kvalifikacionog kadra, (vodici sa licencama)...

e Zastititi obnovljive prirodne resurse, odnosno zastiti Zivotnu sredinu - odrzivo
upravljanje I trajnost koris¢enja.

e Oblikovati i stvoriti osnovne elemente ponude koji su podjednako vazni, to su:
smjestaj, gastronomija, prijatan ambijent, ¢istoca, usluga, poznavanje zahtjeva i
obicaja turista i slicno.
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Najbolja ponuda je kombinacija izmedu svih, jer na taj nac¢in nastaje imidz i reputacija
jedne destinacije. One moraju biti prepoznate po svojoj ponudi (prednostima), ali i
marketinski dobro predstavljene i ekonomski prihvatljive (zasto, sto i kako).

Lokalna turisticka organizacija treba da postane glavni promoter turistickog biznisa,
konsultant za investicije (pogotovo privatne i oblika javno-privatno vlasnistvo) i
kreator turisticke traznje i ponude.

Za razvoj i unapredenje preduzetnistva u turizmu u malim i srednjim
preduzecima, neophodno je obezbijediti konkretne podrske u postoje¢im uslovima, jer su
uslovi za ulaganja u turizam znatno 1o$iji u odnosu na konkurentske djelatnosti (bar za
sada).

Na kraju, nosioci turisticke ponude, za dalji razvoj, prema preporukama iz
razvojnih strategija, na lokalnom i nacionalnom nivou treba da svoju strategiju ponude

usmjere na:

e Podizanje nivoa, raznovrsnosti i kvaliteta ponude i proizvoda zavisno od
razli¢itih zahtjeva ciljnih grupa. Nasa ponuda je (za sada) mala, ali osim
postojece, treba inovirati i specijalizovati ponude koje se odnose na moguc¢nosti
nasih destinacija, to su: kulturni i vjerski turizam, usluge vezane za prirodu i
zabavu na seoskom, ruralnom, izletnickom i planinskom prostoru, ispuniti
zahtjeve UNWTO tzv. ,3E” (zabava, uzbudenje, iskustvo).

e Standardizovanju nase ponude, prema svojim specificnostima (prednostima) na
svim nivoima turisticke ponude. Ovaj trend je prisutan svuda u okruzenju
(efikasnost, ekonomic¢nost, uporedivost, mogucénost predstavljanja ponude,
kontrola uspjeha i zadovoljstva turista). Ukoliko se adekvatno izgrade
neophodni sadrzaji vezano za ruralno podrudje, izletista, planinske katune i
sli¢no izgradnja velikih specijalizovanih hotela na nasem podrucju mogla bi se
marginalizovati ili svesti na minimum.

e To znaci, treba se usmjeriti na manje, moderne turisticke komplekse sa
raznovrsnom i specifi‘(nom ponudom i neophodnim komforom (opustanje,
druZenje, uzivanje u prirodi...).

e Umjesto klasi¢ne turisticke ponude (prevoz, smjestaj, hrana), treba ponuditi
nase specifi¢nosti, koje osim osnovnog sadrzaja nude mir, odmor, ¢ist ambijent,
neuobicajena iskustva i dozivljaje, iznenadenja, zadovoljstvo, zabavu, posebnost
ambijenta i sli¢no.

¢ Kod izgradnje smjestajnih kapaciteta u planinskom regionu treba predvidjeti
izgradnju neophodne saobracajne i komunalne infrastrukture i izgradnju
turistickih smjestajnih i drugih objekata (sportski tereni, staze, kampovi), u stilu
gradnje koji se uklapa u okolni ambijent i ne ugrozavaju ga. Za ovakva ulaganja (u
nasem nedovoljno razvijenom) planinskom podrucju neophodno je obezbijediti
dodatne povoljnosti koje investitorima obezbjeduju preduslove za ekonomski
prosperitet i otvaranje novih radnih mjesta.

Najvece stope rasta u turizmu realizovane su u ponudama, koje se odnose na velnes

sadrzaje, fitnes sadrZaje, planinarenje, pjeSacenje, biciklizam (kao odmor all-inclusive),
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kao sprega odmora I aktivnosti. Zbog toga, stvaranjem imidZa i brendova u pojedinim
destinacijama nase ponude (life style) i kvaliteta prioizvoda, moraju biti nasa stalna
orjentacija u planiranju i realizaciji daljeg razvoja turizma u Opstini.

Dio turisticke ponude Danilovgrada
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PODGORICA
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7. AKCIONI PLAN

Na osnovu uradene SWOT analize, definisanog Strateskog cilja i prihvacenih

Operativnih ciljeva i mjera sastavljen je Akcioni plan sa definisanim prioritetima,

okvirnim rokovima i nadleznim institucijama za realizaciju plana.

OPERATIVNI PRIORITETI ROK NADLEZNE | NAPOMENA
CILJEVI INSTITUCIJE

I MJERE

1 2 3 4 5

OPERATIVNI CIL]J 1: Obezbjedenje potrebne infrastrukture u pravcu postizanja

Strateskog cilja , KVALITET UMJESTO KVANTITETA”

MIJERA 1.1.

Unapredenje
postojece
infrastrukture i
izgradnja nove
(dinamika ce se
utvrdivati
godisnjim
planovima)

Prioritet 1.1.1. Prvi kvartal SO Izgradnja u
Rekonstrukcija 2012 Danilovgrad toku
puta obezbjedenja
Vini¢i-Mosori- Direkcija za

) sredstava
Gorica javne radove
cca 8 km
Prioritet 1.1.2. Kontinuirano SO Poceto sa
Rekonstrukcija do kraja 2018 Danilovgrad realizacijom
lokalnog puta Sige-
Vukotica- Direkcija za
Ponikvica cca 17 javne radove
km (asfaltiranje 9,5
km) MPRR

MSIP
Prioritet 1.1.3. Kontinuirano U skladu sa
Adaptacija puta 2012-2018 Strateskim
Studeno-Ponikvica -1I- :
planom razvoja

cca 10 km
Prioritet 1.1.4. 2012-2013 Meduopstinska
Rekonstrukcija -II- saradnja
puta Lipovo -
Crkva Ruzica 9.0
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km

Prioritet 1.1.5. Kontinuirano
Rekonstrukcijai | 2012-2018 U skladu sa
o -1I- -
modernizacija Strateskim
postojecih seoskih planom razvoja
puteva cca 45 km
Prioritet 1.1.6. 2012-2016 i SO I faza
Realizacija projekta | dalje Danilovgrad
kanalisanja (u toku
otpadnih voda sa Kredit EBRD- realizacije)
preciS¢avanjem a
JKZP

Danilovgrad

IPA projekat
Prioritet 1.1.7. Do kraja 2012 SO Faza realizacije
Realizacija projekta Danilovgrad
»~Upravljanje
¢vrstim otpadom” MORT

JKZP

Danilovgrad

IPA projekti
Prioritet 1.1.8. Kontinuirano | SO U skladu sa
Uredenje obale do 2018 Danilovgrad Strateskim
rijeke Zete i izrada planom razvoja
pjeSacke staze cca Direkcija za do 2018
1,5 km javne radove

MORT
Prioritet 1.1.9. Kontinuirano | SO -1I-
Obiljezavanje do 2018 Danilovgrad
nacionalnih i LTO
lokalnih planinskih MORT

staza (2+3)
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Prioritet 1.1.10. Kratkoro¢no | SO -II-
Utvrdivanje i Danilovgrad
izgradnja
vidikovaca na LTO
putnim pravcima ) B
manastir Ostrog - Direkcija za
manastir javne radove
Zdrebaonik, Sige-
Vukotica- MORT
Ponikvica i D-
grad-Studeno-
Ponikvica
Prioritet 1.1.11. Kratkoro¢no SO -11-
Nabavka i Danilovgrad
postavljanje
turisticke LTO
signalizacije na
pomenutim USAID
putnim pravcima
(CHF)
Prioritet 1.1.12. Kratkoro¢no SO -11-
Izraditi lovnu Danilovgrad
osnovu, izvrsiti
inventarizaciju JPlovi
divljaci i katastar ribolov
lovista i izgraditi
lovno-uzgojne i MPRR
lovno-tehnicke
objekte u lovistima
(lovni turizam)
Prioritet 1.1.13. Kratkoro¢no LTO U skladu sa
Obiljezavanje i Strateskim
uredenje lokacija SO planom razvoja
za kampove na Danilovgrad 2012-2018
svim destinacijama
MORT
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Prioritet 1.1.14. Kontinuirano SO -II-
Izgradnja do 2018 Danilovgrad
obnovljivih izvora
elektri¢ne energije MPRR
na katunima i
ruralnom podrucju
(solarni sistem,
energija vjetra)
Prioritet 1.1.15. 2012-2016 SO -11-
Izrada programa Danilovgrad
za revitalizaciju
jezera na Ponikvici MPRR
i njihova realizacija
(atrakcija i MORT
vodosnabdijevanje)
Direkcija za
javne radove
IPA projekti

Prioritet 1.1.16. 2012-2020 SO -11-
Izgradnja sportsko- Danilovgrad
rekreativnih terena
za razne vrste MORT
sportovaina
raznim MPRR
destinacijama

Direkcija za

javne radove
Prioritet 1.1.17. 2012-2013 -1I- Meduopstinska
Izrada programa saradnja

za revitalizaciju
katuna na Sinjavini
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MIJERA 1.2.

Privlacenje
investicija za
ulaganje u nove
smjestajne
kapacitete -
razvoj
visokokvalitetnih
smjestajnih
kapaciteta

Prioritet 1.2.1. Kontinuirano SO U skladu sa
Projekat 2012-2014 Danilovgrad | SPR 2012-2018
rekonstrukcije
Doma na MF
Studenom i
njegova realizacija MER
'za smjestaj 1 MORT
ishranu turista,
lovac'a, plar'linalja, MIPA
sportista, djece i
sli¢no
Prioritet 1.2.2. Kratkoro¢no Preduzece Neodlozna
Program »Jastreb” intervencija
rekonstrukcije
hotela ,, Zeta” i MORT
njegova realizacija
Prioritet 1.2.3. 2012-2020 SO U skladu sa
Program Danilovgrad Strateskim
rehabilitacije N planom razvoja
katur}a na .YukOtICI MF 2012-2018
i Ponikvici i
njegova realizacija MER
za smjestaj i
ishranu turista u MORT
prirodi

MPRR

IPA projekti
Prioritet 1.2.4. Do kraja 2012 SO Realizacija u
Izgradnja Danilovgrad toku
turistickog
Info-centra u USAID /
Ostrogu i CHF
postavljanje
turisticke
signalizacije
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Prioritet 1.2.5. 2012-2016
Izgradnja lovackih
kuéa na
planinskim - SO U skladu sa
lovnim Danilovgrad Strateskim
destinacijama ] planom razvoja
JPlovi do 2016
ribolov
MPRR
MORT
Prioritet 1.2.6. 2012-2016 SO -11-
Izgradnja Danilovgrad
$umarskih kuca na
planinsko - Sumska
sumsko - uprava
privrednom
podrucdju MPRR
MORT
Prioritet 1.2.7. 2012-2020 SO -11-
Podsticaj izgradnje Danilovgrad
novih i
rekonstrukcija MF
postojecih seoskih
objekata za MPRR
smjestaj i ishranu
turista na seoskom MER
podrudju i domacoj
radinosti i MORT
katunima IRF
Privatni
sector
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JPP
IPA projekti

Prioritet 1.2.8. Kontinuirano SO -1I-
Podsticaj izgradnje | do 2020 Danilovgrad
smjestajnih
kapaciteta u MF
visokokvalitetnim
hotelima i manjim MER
porodi¢nim
hotelima na svim IRF
destinacijama i ) ]
registracija Privatni
postojecih sector

JPP
Prioritet 1.2.9. -1I- SO -11-
Dalje eliminisanje Danilovgrad
biznis barijera i
stvaranje MORT
povoljnog
poslovnog MPRR
ambijenta za biznis
u ovoj oblasti sa
vedim
podsticajnim
mjerama i
unapredenjem
kvaliteta usluga
Prioritet 1.2.10. -11- SO -II-
Privlacenje Danilovgrad
strateskih partnera
za razvoj turizma, MEF
uz obezbjedenje
povoljnog MORT
poslovnog
ambijenta za biznis IRF
razvoj
visokokvalitetnih
smjestajnih
kapaciteta
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II-
Prioritet 1.2.11. Do kraja 2012
Izrada prostorno SO
urbanistickog Danilovgrad
plana
MF
MJERA 1.3. Prioritet 1.3.1. Kontinuirano SO
Podsticaj privatnog | do 2020 Danilovgrad
Uticaj na sektora da
povecanje unaprijede MER
kvaliteta ponude | Smjestajne objekte,
i standarda u standarde i uslugu MORT
. u postojedim
posto]. ec1‘m o kapacitetima i IRF
ugostiteljskim i prilikom izgradnje
smjestajnim novih
kapacitetima i
razvoj visoko- Prioritet 1.3.2. Kontinuirano SO
kvalitetnih Obezbjedenje do 2020 Danilovgrad
smijestajnih poreskih c_)la'kélca _
kapaciteta za ulagan a1razvo) MER
visokokvalitetnih
smjestajnih MORT
kapaciteta.
Uvodenje novih MPRR
poreskih olaksica
za pocetnike, za IRF
nove i Cistije
tehnologije i sli¢no
Prioritet 1.3.3. Kontinuirano -I1-

Podrska privatnom
sektoru i
domacinstvima na
ruralnom podrucju
u smislu
organizovanja
obuke i treninga u
pravcu analize
trZista i privlacenja
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turista

Prioritet 1.3.4.
Obezbijediti
povoljnu kreditnu
podrsku za
ulaganja u razvoj
turizma, manje
kamatne stope,
duzi grejs period i
duzi rok otplate
kredita

Kontinuirano

-11-

MJERA 1.4.

Unapredenje
kvaliteta usluga
u svim sektorima

turizma

Prioritet 1.4.1.
Primjena strategije
razvoja turizma i
drugih strateskih
projekata u
Opétini,
usaglasenih sa
nacionalnim
dokumentima
strateSkog razvoja
Crne Gore

Kontinuirano
do 2020

SO
Danilovgrad

MORT
MPRR
MER

MF

Prioritet 1.4.2.
Obezbijediti
neophodnu
edukaciju u svim
sektorima turizma
i kompatibilnim
oblastima o
mogucnostima i
znacaju turizma i
kvaliteta usluge

Kontinuirano

SO
Danilovgrad

LTO

NTO

MIJERA 1.5.

Stvaranje uslova
Za razvoj
prirodno-
kulturnog
ambijenta u
turizmu opstine
~skladni

Prioritet 1.5.1.
Pored dobrog
smjestaja, potrebno
je obezbijediti
dobar kvalitet
usluge, kao
,najvecu reklamu”
u jednom regionu
(kombinovana
ponuda kultura,
religija, eko-hrana,

Kontinuirano

SO
Danilovgrad

MER
MORT
NTO

LTO
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ambijent”

,Cist imidz”)

Prioritet 1.5.2.
Obezbijediti
neophodne uslove
za ,,skladni
ambijent”
(kvalifikovan
kadar, poznavanje
turista, poznavanje
jezika, uniforme,
vodici...) i
definisanje
kriterijuma za
ostvarenje
skladnog

ambijenta

Kontinuirano

-11-

Prioritet 1.5.3.
Sprovodenje
kampanje o
znacaju razvoja
turizma u Opéstini
(prirodni pejzazi,
vjerski turizam,
izletista, katuni,
kampovi...)

Kontinuirano

SO
Danilovgrad

LTO
MORT

NTO

MIJERA 1.6.

Uspostavljanje i
stvaranje , ¢istog

imidza” u
Opéstini

Prioritet 1.6.1.
Uticaj na lokalno
stanovnistvo, goste
1 turiste na
pravilno odlaganje
otpada. Nastavak
kampanje ,,Neka
bude ¢isto”

Kontinuirano

SO
Danilovgrad

MORT
JKZP

LTO

Prioritet 1.6.2.
Nastavak
programa uredenja
otpada i otpadnih
voda, zastita rijeke
Zete

2012-2020

SO
Danilovgrad

MORT

MPRR

Po izradenom
programu
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MER, IPA

OPERATIVNI CIL]J 2: Ukljuditi se u jedinstvenu prodajnu ponudu na lokalnom,

regionalnom i nacionalnom nivou (jedan proizvod, jedna unikatna integralna turisticka

destinacija)

1 2 3 4 >
MIJERA 2.1. Prioritet 2.1.1. Kontinuirano LTO Izrada
Primjena odredbi do 2020 Strategije je u
Efikasan iz strategije razvoja NTO toku
marketinski turizma i razvoj
sistem u svim marketinga u MORT
. turizmu,
oblicima lokalne obezbijediti IPA
ponude .
potpunyu
promociju nasih
lokacija
Prioritet 2.1.2. Kontinuirano SO Nase brendove
Stalno postojanje do 2020 Danilovgrad | tek treba staviti
sveobuhvatnog i u prvi plan
dobro LTO
izbalansiranog
marketinskog NTO
sistema. Ojacati
brend , Divlja MORT
ljepota” na
lokalnom nivou MPRR
(Zeta-Ostrog-
planine), (more,
Ostrog-planine)
MJERA 2.2. Prioritet 2.2.1. Kratkoro¢no SO
Evidencija svih Danilovgrad
Promocija lokacija u Opétini i
lokalnih klastera, | njihovo LTO
radi jacanja ukljucivanje u
turistickog jednu _ NTO
visokokvalitetnu

potencijala u

turisticku ponudu
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Opstini
Prioritet 2.2.2. Kontinuirano SO Sinjavina,
Unapredenje Danilovgrad Lukavica,
meduopstinske Glava Zete...
saradnje za NTO
zajednicki razvoj
turizma (turista LTO
mozZe da dan
provede u Budvi, a
da dode da spava
na katunu u
Vukotici -
Ponikvici...)
MJERA 2.3. Prioritet 2.3.1. Kontinuirano SO U skladu sa
N . Ukljuciti nase Danilovgrad Strategijom
Usaglasiti lokalni | visoko kotirane razvoja turizma
razvoj sa vrijednosti (koje do NTO
regionalnim i sada nijesu
nacionalnim iskorigcene) u LTO
. jedinstvenu
strategjama . ey
‘ i .| turisti¢ku ponudu
razvoja turizma1
odrzivog razvoja | Prioritet 2.3.2. -1I- SO Komplexi:
Definisati prostore Danilovgrad
sa posebnom Studeno,
namjenom MPRR Ponikvica,
(zasti¢ene oblasti u 5 Prekornica,
skladu sa Sumska Stitovo, ...
nacionalnim i uprava definisanie
medunarodnim ( e‘ J
propisima) i LTO koridora)

uvrstiti ih u
nacionalne zakone
(zakon o Sumama,
zakon o lovu,
prostornom
planiranju...)

104




Strategija razvoja turizma OpStine Danilovgrad do 2020. godine

OPERATIVNI CILJ 3: Teznja ka , cjelogodi$njoj ponudi” na svim destinacijama u Opstini

1 2 3 4 5

MJERA 3.1. Prioritet 3.1.1. Kontinuirano SO
Sprovodenje do 2020 Danilovgrad

Diverzifikacija kampanje za

smjestajnih privlacenje MORT

kapaciteta i domacih i stranih

uredenje investitora za MPRR

. izgradnju

rekreativnih smijestajnih JPP

prostora za kapaciteta na svim

aktivan odmor destinacijama u NTO
Opstini LTO
Prioritet 3.1.2. Kratkoro¢no SO Izrada PUP je u
Smjernice razvoja | do kraja 2012- Danilovgrad toku
turizma treba 2013
definisati MORT
prostorno-
urbanisti¢kim LTO
planom, kao
generalne NTO
smjernice za razvoj
lokalnih
destrinacija. To
znadi planom treba
definisati turisticka
mjesta - autenti¢ne
turisticke objekte,
na ¢itavom
podrugju Opstine
Prioritet 3.1.3. Kontinuirano SO Turisti sve vise
Ukazati na Danilovgrad traze
znacajne individualnost
mogucnosti za LTO i fantazije
sticanje prihoda,
lokalnom NTO

stanovnistvu u
toku veceg dijela
godine (Studeno,
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Vukotica,
Topolovo, Ivanji
ubao, Borov do,
naselje uz putni
pravac manastir
Zdrebaonik -
manastir Ostrog...)

Prioritet 3.1.4. Kontinuirano SO
Izgradnju usmjeriti Danilovgrad
prema ciljnim
grupama, koje LTO
imaju specifi¢ne
Zelje. Interesovanja NTO
turista su razlicita i
mijenjaju se iz MORT
dana u dan.
MJERA 3.2. Prioritet 3.2.1. Kontinuirano SO
Ovaj prioritet do 2020 Danilovgrad
Razvoj podrazumijeva
specifi¢nih razvoj konkretne LTO
turistickih turisticke ponude
ponuda i na jednpm MORT
voda podrudju tokom
pTOlZYO a ] godine. Za nase MPRR
kombinovanjem | 116z ty spadaju:
usluga - ljeto i zima na

planini , wild
beuty”,

- odmor na selu
(~Agroturizam®),
eko-hrana,

- lovni i ribolovni
turizam,

- vjerski turizam,

- kampovanje i
izletnic¢ki turizam,
- kulturni turizam i
prirodna bastina,

- sportski turizam
(golf tereni, teniski
tereni, tereni za
visinske pripreme i
rekreaciju),

- zdravstveni
turizam - aktivni
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odmor...
Prioritet 3.2.2. Kontinuirano SO
Obezbijediti Danilovgrad
posjetiocima -
turistima zabavu, LTO
iskustvo i
obrazovanje. NTO
Informaciju o
onome - svemu $to MORT
treba da se vidi
tzv. ,3E” -
preduslov za
uspjeh
Prioritet 3.2.3. Kontinuirano SO
Privlacenje Danilovgrad
investicija za
ulaganje u LTO
navedeni razvoj
turizma i NTO
definisanje
podsticajnih mjera MORT
za ulaganja u
turizam i razvoj
specifi¢nih
turistickih
proizvoda
Prioritet 3.2.4. Kratkoro¢no SO
Planiranje Danilovgrad
odgovarajuceg
marketinskog LTO
pristupa prilikom
ponude specifi¢nih NTO
turistickih
proizvoda
Prioritet 3.2.5. Kontinuirano SO
Podrska razvoju Danilovgrad
specifi¢nih
turistickih ponuda LTO
i proizvoda

NTO
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MJERA 3.3.

Razvoj
marketinga i
promocija
turistickih
atrakcija u
Opstini

Prioritet 3.3.1. Kontinuirano

Promovisati brojne | do 2020 SO

atrakcije koje Danilovgrad

postoje u Opétini,

koje obuhvataju LTO

duhovnu bastinu,

prirodne i kulturne NTO

spomemvke, ' MORT

speleoloska i

arheoloska

nalazista, izletista,

katune, kulturne i

tradicionalne

dogadaje i druge

turisticke atrakcije

Prioritet 3.3.2. Kratkoro¢no SO

Podrzati marketing Danilovgrad

prirodnih atrakcija,

razli¢itih kultura LTO
NTO

OPERATIVNI CILJ 4: Obezbjedenje uslova za sprovodenje pravnog okvira, kao zahtjeva

za ostvarenje uspjesnog razvoja turizma i odrzivog razvoja

1 2 3 4 4]
MJERA 4.1. Prioritet 4.1.1. Kontinuirano SO
Jacanje kapaciteta | do 2020 Danilovgrad
Jacanje funkcije | LTO u saradnji sa
LTO uskladusa | NTOiMORT i LTO
regionalnim i osnivanje lokalne
nacionalnim informacione NTO
o mreZe za
fvorma ostvarivanje jakih MORT
marketingkih veza

na lokalnom i
nacionalnom nivou
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Prioritet 4.1.2. 11 SO
Obezbjedenje Danilovgrad
neophodne obuke
u cilju unapredenja LTO
organizacionih
standarda i razvoju RTO
pon'ude i ) NTO
proizvoda u opste
MORT
MJERA 4.2. Prioritet 4.2.1. Kontinuirano SO
Unapredenje rada | do 2020 Danilovgrad
Jacanje inspekcijskih
inspekcijskih sluzbi, povecanje MORT
sluzbi i njihova broja inspektora i
povezanost sa nphoxio . NTO
drugima usavrsavanje u
sluzbi
Prioritet 4.2.2. Kontinuirano SO
Povecanje saradnje Danilovgrad
medu razli¢itim
inspekcijskim LTO
sluZzbama na
lokalnom i NTO
nacionalnom nivou
MORT
MJERA 4.3. Prioritet 4.3.1. Kratkoroc¢no SO
Unapredenje do kraja 2012 Danilovgrad
Obezbjedenje sistema upravljanja
sistema za informacijama i LTO
upravljanje prikupljanje
informacijama i ‘ade'kvatmh NTO
Kvaliteta indikatora, kao
. baze podataka MORT
njihovog relevantnih za
pracenja razvoj turizma
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Prioritet 4.3.2.
Obezbijediti
kvalitetan
informacioni
sistem, kako bi se
obezbijedila
potpuna
informacija o
svemu i svim
rizicima koji se
mogu pojaviti, kao
posledica razli¢itih
faktora

Kratkoroc¢no

SO
Danilovgrad

LTO
NTO

MORT

MIJERA 4.4.

Unapredenje

zakona, propisa i
podzakonskih

akata kao pravne
osnove za razvoj

turizma

Prioritet 4.4.1.
Prioritet
podrazumijeva
dopune postojec¢ih
zakona, propisa i
podzakonskih
akata, njihovu
potpunu primjenu
i dopunu, radi
obezbjedenja
potpune pravne
osnove za razvoj i
poslovanje u
turizmu

Kontinuirano
do 2020

SO
Danilovgrad

LTO
NTO

MORT

Prioritet 4.4.2.
Sprovodenje
kampanje sa kojom
se prenose znanja o
zakonskim
propisima,
dokumentima i
njihovoj primjeni u
praksi. Na taj nacin
se postiZe potpuna
sigurnost turista -
ucesnika

Kontinuirano

SO
Danilovgrad

LTO
NTO

MORT
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OPERATIVNI CIL]J 5: Uklju¢ivanje lokalnog stanovnistva u turisticku privredu , interni

marketing”
1 2 3 4 2
MJERA 5.1. Prioritet 5.1.1. Kratkoroéno | SO
Informisanje Danilovgrad
Prihvatanje lokalnog
razvoja turizma stanovnistva o NTO, LTO
kao jednog od vaznosti razvoja
najznacajnijih turizma za 1.1kupan MORT, MER
. razvoj Opstine
stubova razvoja Direkcija za
Opstine razvoj malih i
srednjih
preduzeca
Prioritee 5.1.2. Kratkoro¢no SO
Formiranje Danilovgrad
podataka o
postojecim LTO
mogucnostima i
ostvarenju koristi NTO
ulaganjem u
turizam (na koji Privatni
naciniu Sta sektor
ulagati).
Obezbijediti lak MORT
pristup
informacijama
potencijalnim
ucesnicima u
turistickom biznisu
MJERA 5.2. Prioritet 5.2.1. Kontinuirano SO
Podrska malim i Danilovgrad
Unapredenje srednjim
preduzetnistva u | preduze¢ima i LTO
sektoru turizma | preduzetnicima,
koji zele ulagati u NTO
ovaj sektor
MORT
IRF
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Prioritet 5.2.2. Kontinuirano
Jacanje podrske za SO
ulaganje u turizam Danilovgrad
i dalje eliminisanje
biznis barijera LTO
MORT
MJERA 5.3. Prioritet 5.3.1. Kontinuirano SO »Turizam kao
Pospjesiti Danilovgrad pokretac
Povezivanje povezivanje razvoja”
turizma sa sektora turizma sa LTO
drugim ostalim privrednim
sektorima sektorima u NTO
. Opstini
lokalne privrede (p%ljoprivre da, MORT
ugostiteljstvo,
trgovina, usluge MPRR
transport...).
Razvijanje svijesti o
postojanju
mogucnosti za
povezivanje i
razvoj
Prioritet 5.3.2. Kontinuirano SO ,1zvoz na
Podrzati razvoj Danilovgrad pragu”
organske
poljoprivrede za MPRR Grant podrske
proizvodnju eko-
hrane za potrosnju MORT
u hotelima i
restoranima MER
(potencijal za
razvoj IRF
poljoprivrede -
turizma - eko-
poljoprivreda i
eko-turizam)
Prioritet 5.3.3. Kontinuirano SO ~Kao dobar
Organizovanje Danilovgrad marketing”
razlic¢itih
LTO Razvoj

manifestacija sa
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ponudom NTO ruralnog
poljoprivredno - podrudja i
prehrambenih MPRR katuna
proizvoda

organske

poljoprivrede i dr.

(tipi¢no voce,
povrde, sirevi,
kajmak, prsuta,
kastradina, eko
meso, riba,
lozovaca, sokovi,
vino, med,
ljekobilje, Sumsko
voce, pecurke,
Zitarice, integralno
brasno, hleb i
peciva, suveniri,
domaca radinost...)

Prioritet 5.3.4. Kontinuirano SO »Zelene pijace
Organizovanje Danilovgrad kao dobar

popularnih
»zelenih pijaca” sa LTO
eko-hranom, sa

obogacenom
ponudom standardima...

vizuelnog MPRR
dogadaja,
Manifestacija moze
postati
tradicionalna uz
prisustvo
predstavnika
drugih gradova i
drugih drzava.
Ovakve
manifestacije su
odli¢an marketing.

marketing”sa
obezbijedenim
NTO Certifikatima,
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Kontinuirano
Prioritet 5.3.5. SO »Zajednicki

o Danilovgrad nastup”
Ostvariti veci obim

i kvalitet ponude LTO
uz raznovrsnost i

otklanjanje NTO
slabosti, MPRR
kombinovanjem i

udruzivanjem MORT
djelatnosti u

Opéstini

Svi prioriteti su, skoro, podjednako vazni, bez obzira na njihovu numeric¢ku
signalizaciju. Medutim, nijesu neophodni isti napori, sredstva i rad za njihovu realizaciju
u planiranom vremenskom razdoblju za koje su naznaceni potencijalni nosioci podrske,
pracenja i realizacije. Bez Sireg ukljuc¢ivanja i podrske nadleZznih institucija nije realno
oc¢ekivati potpuniji uspjeh u razvoju turizma za planirani period.
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CRARKA JAMA

PODGORICA
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8. ZAKLJUCCI I PREPORUKE

Turisti¢ka privreda u opstini Danilovgrad zauzima znacajnu poziciju u ukupnom
razvoju. Zbog toga, njene mogucnosti, prioritete, nivo usluga, nivo ulaganja i promociju
atraktivnosti i kvaliteta ponude treba intenzivirati u narednom razvojnom periodu.

Time ¢e se otvoriti nova radna mjesta, popraviti standard velikog dijela
stanovni$tva i obezbijediti dalji napredak uopste.

Strateski i operativni ciljevi, opisani u ovom dokumentu, su mozda ambiciozni, ali
visokokvalitetni turizam, tokom ¢itave godine i na svim destinacijama, predstavljaju
perspektivu u razvoju, odrZivost i podizanje nivoa i kvaliteta Zivota u Opéstini.

Sadasnje stanje karakterisu povoljni prirodni i privredni uslovi za razvoj turizma
na vise destinacija i viSe oblika turisticke ponude. Medutim, danas podrucje Opstine
predstavlja izletni¢ku destinaciju, koja se predstavlja obilaskom manastira Ostrog i
Zdrebaonik, uz nekoliko lokalnih manifestacija u toku godine.

To upucuje na konstataciju da mogucnosti za razvoj turizma nijesu iskoriséene.
Ukupnu ponudu u Opstini mozemo prezentovati sa nekoliko bitnih ponuda:

- IzletiSta na rijeci Zeti,

- Planinska izletista i vikend naselja sa eko-hranom;

- Ruralna seoska podrucja sa eko-hranom (domaca radinost);
- Planinski katuni i planinska podrudja i prirodna bastina;

- Lovna i ribolovna ponuda;

- Duhovna bastina;

- Posebne prostorne cjeline i arheoloski lokaliteti...

Sve to upucuje na konstataciju da postoje povoljni uslovi za razvoj ,nove”
privredne grane eko-privreda (ekopoljoprivreda i ekoturizam).

Svaku od ovih ponuda, kao razvojni oblik turizma, moramo, osmisliti prema
zahtjevima trzista, odnosno ciljnih grupa.

Analizirajudi postojece stanje i mogucnosti razvoja, uradena je strateska orjentacija
razvoja turizma do 2020.godine, na osnovu c¢ega se moze konstatovati da turizam, u
buduéem razvoju Opstine, treba da zauzme vazno mjesto u ukupnom ekonomskom
razvoju.
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Na takvu konstataciju upucuju osnovna polazista i pretpostavke koje obezbjeduju
ostvarivanje razvojnih ciljeva u odredenim uslovima i u odredenom vremenu.

Prednosti, mogucnosti-Sanse, slabosti i rizici u realizaciji ovog dokumenta opisane
su u tzv. SWOT analizi, na osnovu cega se moze konstatovati da su prednosti i
mogucnosti velike, slabosti otklonjive a prijetnje neznatne, jer se mogu kontrolisati i
eliminisati.

Strateski cilj, operativni ciljevi i mjere, definisani su kao trajna orjentacija za razvoj
turizma na principima odrzivoti sa ciljem da turizam u Opstini zauzme poziciju koja mu
pripada na bazi kvalitetnog planiranja i upravljanja prostorom i postoje¢im resursima.

Realizacijom operativnih ciljeva i definisanih mjera i prioriteta, Strateski cilj
razvoja turizma je moguce realizovati.

Plan razvoja turizma do 2020.godine je definisan kroz odrZzivi razvoj u postoje¢im
uslovima i kao razvojno planska orjentacija obraden putem Akcionog plana sa
prioritetima realizacije. Strateski ciljevi razvoja turizma usaglaseni su sa Strateskim
planom razvoja opstine Danilovgrad za period 2012-2018 godina.

Fazan Tetrijeb
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